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内容概要

本书着眼于传统激励理论与行为金融理论研究的空白点，探索有限理陸下资本市场激励问题。
作者将行为金融学中的有限理陸研究成果纳入激励理论分析框架，以期在理论方面补充和充实激励理
论体系，使之更接近现实，为针对专业投资经纪人的激励合同和激励机制设计提供新的思路。
全书论述严密，行文务实．为新时期下研究金融市场代理投资激励提供了新的视角。
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作者简介

王健，管理学博士，副教授，现任教于东北大学工商管理学院。
曾于东北大学控制科学与控制工程博士后科研流动站从事研究工作。
近年来，在《管理科学学报》、《系统工程学报》、《中国管理科学》、《预测》、《系统管理学报
》等学术期刊发表论文近20篇。
先后主持国家自然科学基金、教育部人文社会科学基金、教育部博士点新教师基金、中国博士后科学
基金等科研项目多项；获辽宁省自然科学学术成果二等奖一项。
目前主要从事行为金融学等方向的研究。
庄新田，管理学博士，教授，博士生导师，现任教于东北大学工商管理学院。
近年来，在中外核心期刊发表学术论文120余篇，其中SCI收录5篇，EI收录15篇，ISTP收录10篇；主持
国家及省部级科研课题20余项，获奖8项。
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章节摘录

版权页：插图：学者们发现，现实经济社会中存在着许多与传统经济学理论相背的异常现象。
行为经济学家和实验经济学家提出了许多著名的“悖论”，向主流经济学发难，如“阿莱斯悖论”、
“股票溢价之谜”、“股利之谜”、“小公司效应”、“反转效应”等。
经济学家们试图在不动摇市场有效性和现有的定价模型基础上来对这些异常做出解释，如修改效用函
数、禀赋、技术和市场信息结构等，但迄今没有满意的答案。
传统的理性人假定已经无法解释现实人的经济生活与行为，经济学家们越来越认识到人类行为本身的
重要性，越来越多的研究人员开始尝试借鉴其他学科的重要成果和研究方法，尤其是社会学、心理学
当中的重要研究方法，重新回归以“人”的自身规律为出发点的经济学分析，试图以此来修正传统理
论的假设。
于是认知心理学被引入经济分析，同时实验数据也起到更加重要的作用。
在这种情况下，行为金融理论开始悄然兴起。
行为金融学是将行为科学、心理学和认知科学的研究成果应用到对金融市场的分析上，是基于心理学
实验结果，提出投资者决策时的心理特征假设，来研究投资者的实际投资决策行为的。
行为金融学是对正统的、经典的主流金融理论的挑战和补充，是对Bayes理性人假设的否定，它把鲜活
的“人”拽回到金融市场研究中来，在一个博弈的金融市场里，显示出强大的生命力，开创了金融学
研究的新思路和新方法。
行为金融学的特征主要表现在：（1）以心理学和其他相关学科的研究成果为依据；（2）突破了传统
主流金融理论只注重用理性投资决策模型对金融市场投资者实际决策行为进行简单测度的范式，强调
了投资者在更多时候是非理性或有限理性的；（3）以人们的实际决策心理为出发点，研究投资者的
投资决策行为规律及其对市场价格的影响；（4）使人们可以更加透彻、真实地了解和刻画金融市场
。
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编辑推荐

《金融市场代理投资激励机制:基于有限理性的视角》是东北大学“985工程”建设专项经费资助。
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