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内容概要

这本专著的起源来自于我的一个校内课题，即品牌文化研究。
这个课题于2004年完成。
之后，我又做了关于河北省企业品牌运营的现状与对策研究的课题，于2005年完成。
可以说，这些课题的研究使我对品牌文化及其品牌资产的认识更进了一步。
随着教学和科研能力的进步，2008年我申请了石家庄经济学院学术专著出版基金资助项目，并获得批
准立项。
一年多的时间过去了，在我和我的团队成员撰写这本专著的时候，我们发现有很多知识需要我们学习
，需要我们创造性的整合各学科的知识、融会贯通。
虽然中间经历了一些波折，但是这些问题我们最后都——克服并坚持了下来。
我们坚信“坚持就是胜利”这个道理。
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