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内容概要

　　来来的农产品企业和农产品竞争将是品牌层次上的竞争。
中国农产品需要品牌，中国农产品品牌需要营销。
因此，积极开展农产品品牌营销，是我国农产品增强核心竞争力的必然选择。
农产品品牌营销实质上是&ldquo;农产品品牌价值链营销&rdquo;。
对于一个农产品企业而言，唯有运用品牌，打造和提升农产品品牌价值链，才能赢得市场。
随着市场开放的全球化趋势，国外知名农产品品牌将大举进入我国农产品市场，我国农产品企业和产
品与世界知名品牌的企业和产品在同一市场角逐，产品的竞争实际已过渡到品牌的竞争。
特别是低碳与生态农产品品牌将在未来的竞争中处于优势地位。
　　《农产品品牌营销研究》在相关理论基础分析的基础上，重点阐述了农产品品牌营销的战略与策
略，并且强调了生态农产品品牌的运作与趋势。
《农产品品牌营销研究》主要内容包括六章，第一章绪论主要阐述农产品品牌营销相关理论基础。
第二章农产品品牌营销中的stp战略规划，主要从stp三大品牌营销战略步骤角度，对农产品品牌营销进
行战略规划。
第三、四、五章内容是农产品品牌营销的策略选择，包括农产品品牌营销中的产品个性、农产品品牌
销售设计、农产品品牌传播个性诉求。
第六章是农产品品牌营销大趋势，强调了低碳与生态农产品品牌赢得未未的观点，主要阐述了农产品
品牌化经营主体间的竞合关系，以及生态农产品品牌塑造机理分析等。
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