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内容概要

本书关注我国特定经济环境下企业R&amp;D投入和产品市场竞争的机制和市场行为。
在本书所关注的环境中，和国内企业在技术实力和R&amp;D投入上差距悬殊的跨国公司大量进驻，相
比之下，国内企业在规模和技术上体现出中小型企业的特征，这一竞争格局在理论上被概括为非对
称R&amp;D／产品问题。
本书的重点在于解释悬殊的R&amp;D投入是否是双方的最优选择所致，随着产业的发展，这种悬殊
的R&amp;D投入将以什么方式演变，内资企业在产品市场上将采取何种竞争策略。

本书首先根据现实中的四个非对称特点：非对称的技术外溢、非对称的R&amp;D效率、非对称成本和
差异化产品对典型的R&amp;D／产品问题模型(A&amp;J模型)进行改进，并针对该模型对于产品创新
和价格竞争的适应性进行了理论上的探讨。
因为本书的研究重点在于寻求博弈双方的理性均衡及内资企业的产品选择策略，所以推导过程是包括
博弈前时序选择的同步和序贯博弈均衡的比较及演变中的均衡变化。
模型的推导得出：在内生的序贯博弈均衡下，博弈双方的R&amp;D投入是极其不对等的，知识溢出
方(跨国公司)的R&amp;D产出因为对受益方的R&amp;D产出具有很强的替代性，所以国内企业就内生
地节省了大量的R&amp;D支出，而跨国公司的R&amp;D支出客观上加强了国内企业的竞争优势。
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章节摘录

　　一是和R&D／产品问题的模型相关，本研究用模型的产出外溢表达形式，虽然单从形式上来讲，
该表达式的表述是清晰的，但是数据模拟过程中却给读者造成一定的误解。
因为按照理论常识，低技术一方进行同等数量的投人所产生的边际成本降低应该是比高技术一方要高
，但是问题在于该种表达形式下所表示的边际成本降低只是指自主研发的产出结果，而现实中是低技
术企业投入研发获得成果，成果中很难区分出哪是自主研发所得，哪是得益于技术外溢，所以容易造
成低技术企业的创新费用高于同等效果的高技术企业的费用。
本研究在模拟中发现了这一问题，但是由于这并非是本研究的研究重点，因此并没有对此展开研究，
以获取一种更好的表达形式。
笔者认为进一步对此的研究对于模型的完善仍是具有重要意义的。
　　二是本书的主题涉及技术落后企业的技术学习和追赶问题①，而外溢如何有效地实现对于技术受
益方是一个重要的研究课题，对于该问题的研究国内外都大有人在并且多有文献出现。
在本书中，只是简要地描绘出了外溢与吸收的轮廓，注重结果对于机制的影响，而不讨论具体的实现
过程与方法，从完整性角度来看略显不足，建议对此感兴趣的读者翻阅此方面的专著。
另外，企业技术创新的行为和有效性问题是一个系统问题，套用一种颇富哲理的说法就是要和所处的
文化环境和宏观经济。
　　⋯⋯
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