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内容概要

　　关于《品牌工程学定价权是这样获得的》，我们想说以下四点：
　　
1．《品牌工程学》的目标顾客，是品牌经理与企业招聘。
通过网络搜索就会发现，招聘品牌经理的企业越来越多。
但是，品牌建设最怕的就是不知道什么是品牌以及如何科学地建设品牌。
换言之，作为一项工程，品牌建设本身就需要专业的技术保证。
通过系统地学习本书，就能很好地掌握品牌建设所需要的工程技术。
与此同时，企业在招聘品牌经理时，人力资源部门又缺乏可靠的测评标准，为了解决这个问题，企业
人力资源部门可以按照《品牌工程学》，对应聘者进行可靠的科学测试。

　　
2．《品牌i程学》的基本结构，是整体模型与指标独立。
所谓整体模型，就是品牌信用模型，第2章对该模型进行整体论述，从第3章到第12章，则是对品牌工
程的10个指标，独立成章单独论述。
在系统论述每个指标时，从技术标准、测试评级、设计流程、案例诊断、案例模拟五个方面展开。
其中，技术标准是指该指标应该达到的程度，达到这个程度，就对品牌建设是有利的；测试评级则是
测量某个商标的该指标的现实，距离品牌有多远；设计流程则是该指标从现实到实现技术标准规定水
平的具体步骤，按照这些具体步骤，该指标就能达到技术标准所规定的水平；案例诊断则是运用技术
标准和测试评级要求，对具体商标进行诊断研究；案例模拟是为读者亲自实践采集的案例资料，通过
这些案例模拟，可以熟练每个指标的具体建设与优化。
案例模拟，也可以作为企业人力资源部门，对前来应聘品牌经理的候选人，进行岗位专业技能测试。

　　
3．《品牌工程学》的论述方式，是借题发挥与寓理于案。
所谓借题发挥，就是本书采集了近百个案例或背景资料。
通过这些案例与背景资料，可以直观而又深刻地理解相关概念或原理。
同时，在20多年的教学实践中，我们发现学生尤其是在职学员，不太欢迎传统教科书的教条化论述方
式，从而降低了教学效果。
为了避开教条化论述，在本书中，我们在借题发挥的基础上，寓理于案。
所谓寓理于案，就是通过对案例的分段点评，来阐述相关的概念和原理。
因此，在案例中，各位会发现很多“本书点评”。

　　
4．《品牌工程学》的案例采集，是公开来源与独立点评。
所谓公开来源，就是案例与资料，都是采集于公开出版或发表的报刊、图书、网站或博客。
之所以采用公开来源的信息，不是我们自己亲自编写，是为了保持其公正性。
所谓独立点评，就是对这些案例或资料的分析，是我们独立完成的，不存在外部干预。
在这些案例中，有几个重复应用于不同的章节中，一是便于阅读，不至于前后翻找；二是这部分案例
能够说明多个问题。
为什么全书不能用一个案例，是因为没有一个案例能够把所有问题都说清楚。
通过本书的案例点评与测试，就会发现品牌信用评级技术的10个指标的价值。
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