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内容概要

　　跨国经营海外市场的进入模式选择问题一直是企业国际化战略决策中的重要内容，近三十年来，
如何选择适当的海外市场进入模式一直是跨国公司理论和国际经济学的前沿问题，越来越受到学术界
和企业界的关注。
　　云南具有独特的区位优势，在越来越多的企业进入东盟市场时，加快云南企业东盟市场进入模式
选择理论研究，对于找到一条适合云南省情的企业跨国经营之路，指导云南企业的国际化发展有着重
大的理论和现实意义。
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