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内容概要

　　《电视节目差别的理论和经验研究：基于产业经济学视角》在产业组织理论的框架下分析电视传
媒业的一个微观决策问题，即电视频道的节目类型和质量的决策问题。
当前中国的电视行业从严格意义上来说并不是一个真正的产业。
我国的电视台既有追求利润最大化的商业电视台的性质，又承担着重要的宣传、教育功能，这种二元
属性并存使我国的电视台一直不被认为是“企业”，而是所谓“进行企业化管理的事业单位”。
电视媒体涉及意识形态领域，所以要想进行“两极分离”，改变电视媒体的双重属性非常困难。
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