
第一图书网, tushu007.com
<<城镇品牌研究>>

图书基本信息

书名：<<城镇品牌研究>>

13位ISBN编号：9787514116359

10位ISBN编号：7514116354

出版时间：2012-3

出版时间：经济科学出版社

作者：于树青

页数：303

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<城镇品牌研究>>

内容概要

在我国目前快速城镇化的进程中，寻求城镇品牌发展的模式，在城镇化进程中树立标杆打造龙头，增
强城镇品牌吸引力和核心竞争力，以城镇品牌力拉动人口的主动合理流动，是保证我国城镇化进程健
康推进的关键。
本研究运用品牌价值链与品牌生态位等品牌研究的前沿方向理论探讨城镇品牌的有效成长模式，是我
国目前城镇发展重大战略课题的需要。
根据我国当前“小城镇、大战略”规划要求，依据当前中国快速城镇化的实践需要和相应的理论研究
的需要，在实践需要和理论研究需要的拉动下，本研究围绕城镇品牌价值链这一主线，展开本领域的
研究和探索。
快速城镇化结果必然将导致城镇品牌化，这是中国城镇化从重“量”到重“质”的转变趋势使然；然
而，这一领域的理论研究严重滞后于当前快速城镇化的实践需要，对这一领域的理论支撑研究空前迫
切；同时，地点品牌竞争已经成为国际大趋势，全球角度关于地点(地区)品牌、城市品牌等研究的崛
起与兴盛，为城镇品牌研究创造了基础，孕育了本研究所需要的“气候和土壤”等基础条件。
快速城镇化与城镇建设的趋势是城镇品牌化。
品牌是获得持续竞争力的基础。
城镇品牌化是中国城镇化的行政主导型向市场主导型并举过渡、由被动行政推动型向主动市场拉动型
过渡的必然要求。
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章节摘录

　　张义、宋日辉（2006）在“城市营销与政府营销能力”中有一段这样的阐述：“城市营销的过程
就是引导并满足消费者对城市的物质产品和精神产品需求的过程，也是一个城市的理念、文化、美学
、生态等经济价值得到推广和社会认同的过程。
城市政府、企业、社会组织、居民是其价值的设计者与推广者，共同构成城市营销的主体。
在这些不同的主体当中，城市政府主体处于主导地位。
城市政府既是城市营销活动的组织者、指挥者，又是城市公共利益的维护者和公共产品的提供者，即
兼有营销者身份的城市经营者。
城市政府担负着推动城市营销的任务，特别是在经济全球化的背景下，中央政府对经济事务的控制减
弱，激发并迫使各级城市政府更多地直接面对国际竞争，通过城市营销提升城市的竞争力，这就更加
突出了城市政府作为营销主体的主导地位。
”①这一段阐述了政府在城市营销中的主导地位，对于小城镇的品牌塑造而言，政府的角色同样是主
导主体角色，其角色适时转变为市场经营主体与服务主体，是市场竞争规律的必然要求。
　　城镇品牌塑造的主体，即利益相关者的中的主体部分，主要包括城镇政府、城镇企事业组织、城
镇居民等。
而政府是关键的主导主体，在城镇品牌生态位构建过程中，城镇政府需要从战略规划角度确定城镇品
牌的发展方向，这样首先是城镇本身角色再定位，经营城镇的主体应该更像企业的“CEO”角色，密
切关注市场动向，根据市场动向规划设计本镇的品牌生态位；对于市场的再定位需要把传统的资源推
动型的内视性眼光，转换为现代市场需求拉动型的外视型的眼光，市场再定位准确，资源再定位就顺
理成章整合为为市场定位服务的有效资源。
资源位优化方向是市场导向与环保低碳导向。
全球大趋势促使、低碳消费潮流拉动，使得低碳城镇品牌成为必然。
不管是哪种定位与发展模式的城镇品牌构建，总趋势是生态环保与可持续发展基调，所以，低碳主题
既是挑战又是商机，短期看从短期利益角度有时是严峻的挑战，但是从较长期角度看，早转向低碳战
略构建城镇就是抓住了机遇，抢占了先机，预占了明天的战略制高点。
所以城镇品牌价值链构建战略管理对策的前提与总导向是品牌城镇的可持续发展。
具体而言，要设计规划品牌城镇碳足迹以及城镇生态足迹。
根据市场再定位后的需求导向拉动，以及全球大生境环保趋势要求，进行资源再定位就避免了资源运
用的浪费与无序状态，关键点是“审视城镇的资源位能否支持城镇品牌整体生态位与整条价值链”。
　　⋯⋯
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