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内容概要

关众编著的《媒体策划学概论》希望能够打破一般学术书籍的呆板的风格，力求简洁实用，生动活泼
，深入浅出，学以致用。
坚决反对晦涩艰僻，故弄玄虚，空洞无物。

全书总体上可分为三个部分。
第一～五章，讨论媒体策划的基本理论，研究策划的基本规律和方法、技巧；第六～十章，着重讨论
广播、电视、报刊、网络四大主流媒体及形形色色的“非主流媒体”的传播规律及其基本策划方法；
第十一～十三章。
讨论怎样运用媒体进行公关宣传和广告宣传活动，将媒体策划的研究范围从媒体内部延伸至媒体外部
的社会组织。
最后，第十四章，讨论如何撰写策划方案，从具体实践应用的角度，介绍策划方案的基本格式和写作
要领，将全书的精髓实化为可以直接操作的模式。
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