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内容概要

　　陈洁所著的《品牌资产价值研究》共8章，主要研究内容是：第1章导论。
主要阐述了本书的研究背景、研究目的、研究意义、研究方法及本书的创新点。
第2章文献综述。
主要从品牌资产概念、品牌资产价值及构成、品牌资产价值评估、品牌资产价值确认与披露、品牌资
产价值对企业经营业绩影响五个方面对国内外现有研究成果进行了系统梳理。
第3章品牌资产基本理论。
主要分析了品牌与品牌资产概念的界定、品牌资产的特征等内容。
第4章品牌资产价值评估。
从企业视角和消费者视角分别分析了现有品牌资产价值评估方法并对这些方法进行了评析。
第5章品牌资产价值确认、计量与披露。
第6章品牌资产价值对企业经营业绩的影响。
第7章天津都市型农业品牌资产价值研究。
第8章研究结论与展望。
对本书进行了总结并对后续研究做了分析。
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1996年6月和2002年12月在天津财经学院分别取得学士和硕士学位，2010年6月在天津财经大学获管理学
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现在华北电力大学经济与管理学院工商管理博士后流动站从事博士后研究工作，担任天津广播电视大
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2010年获第十届天津市高校青年教师教学基本功竞赛文经类二等奖，主持课程《财务案例研究》
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章节摘录

版权页：   插图：   （3）农业品牌资产价值推广机制 天津市都市型农业品牌资产价值已形成了较完善
的农业品牌推广机制，比如加大营销推介力度，鼓励支持农产品商标注册，积极举办各种形式的农业
展销会、博览会。
西青区辛口镇为推广“沙窝萝卜”，与市商委、市农委、市旅游局、西青区人民政府联合举办“沙窝
萝卜文化旅游节”，通过秧歌花会， “萝卜人气王”PK大赛、辛口镇农业成果多媒体展示、沙窝萝
卜销售及采摘等途径推广本区的品牌，促成购销合同的签订。
各区县还充分利用电视、广播、报纸、网络等媒体，推介品牌，宣传品牌，扩大名牌农产品的知名度
。
比如天津市农业信息网、天津市工商局网站等都为农业品牌推广提供了良好的平台。
 （4）农业品牌资产价值扶持与保护机制 天津市各区县政府对“农业品牌”采取扶持政策，比如北辰
区出台奖励政策，凡区内生产企业和个人成功注册一个天津市著名商标，可获得10万元的奖励，成功
注册一个中国驰名商标，可获得30万元的奖励；武清区结合种植业设施建设，发展塑料大棚生产，加
大优质农产品宣传和保护力度，按建筑面积每亩给予千元以上数目不等的奖励；宝坻区出台扶持措施
，鼓励和扶植企业农户争创驰名品牌，符合条件的本区知名农产品可以提前一年申请天津市著名商标
。
天津市各区农业、工商部门还采取“重点商标联络员制”，对具有一定实力和规模的经营业户进行重
点培育帮扶，指导帮助其申请注册农产品商标，实施农业品牌战略，逐步走上品牌经营之路。
 7.2.3  特殊性分析 （1）地域性较强 一般来说，只要具备生产资料和相关技术，任何地区都有条件生产
出符合质量标准的工业品。
工业品受地域的影响较小，而农产品与之有很大不同。
农产品品质受外界环境影响很大，不同区域的地理环境、土质、温湿度、H照等自然条件的差异，都
会影响农产品品质的形成。
地域性在农产品区域品牌方面表现尤为明显。
地理标志作为一种区域品牌就是对特定农产品与其地域来源之间关系的证明，如天津市的“小站”稻
米，这种地理标志反映了农产品品牌资产是一个集文化、经济和历史于一体，更为注重对传统资源优
势的利用和挖掘、传统名优产品保护和改进。
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