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内容概要

《流通经济研究动态(第2辑):零售专题》通过对近五年来零售研究文献的搜集和梳理，总结归纳了零
售领域的热点问题和前沿成果以及最新发展趋势。
近五年零售研究的主要内容和观点可以归结为理论与战略研究、创新与转型、零售业态分析、零售业
国际化问题、零供矛盾、零售模式、零售企业上市问题等十个方面，这些研究成果全面系统地总结和
梳理了我国零售业的发展脉络，并指出了今后零售业的发展方向。
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书籍目录

专家观点 零售业态的差异化和演进：产业组织的视角 零售商主导型供应链研究综述 中国零售业发展
的八大问题及解决思路 文献综述 零售商品流通研究综述 论点摘编 （一）理论与战略研究 当前我国零
售业面临的挑战及对策 我国本土商业零售业的缺陷及对策研究 中国零售业存在的问题及其政策选择 
中国零售业发展中应该重点关注的几个问题及发展趋势 我国零售业竞争力状况分析 基于组织学习视
角的零售专业技能跨国转移机制——一个理论构架 中国大型连锁零售企业成长路径评析 中国零售业
并购分析 西方零售理论思想的传播与发展——基于《哈佛商业评论》（1922～2006）的文献研究 零售
业“BigMiddle”形成机理的经济学分析 零售企业竞争力评价指标体系研究综述 零售商主导型供应链
研究综述 中国零售业并购：特征、原因及趋势 连锁零售商区位决策：理论分析框架 对零售业过度竞
争解释的理论缺陷 寡头垄断市场中跨国零售商竞争战略的经济学分析 零售企业连锁扩张的边界分析 
零售企业破坏性创新及其制约因素：一个理论框架 关于我国连锁零售企业物流发展的思考 中国零售
业发展的八大矛盾及解决思路 零售商抗衡势力的理论与实证研究综述 零售商买方势力理论研究述评 
（二）创新与转型 论零售创新的特征 多零售渠道环境下的零售渠道战略发展模式研究 如何恰当激励
零售商的过程创新行为 零售企业价值创造的模式比较及策略研究 零售企业物流模式研究 传统零售企
业开展网上零售业务的模式探讨 零售企业物流模式对其竞争优势的影响研究 零售业创新的驱动力和
模式研究 零售业创新的发展趋势 基于并购背景下的中国零售业发展格局及其策略选择 全球价值链中
零售企业创新战略研究 （三）市场分析 消费者的零售商店信号组合偏好及对购买意向的影响 蔬菜批
发市场和零售市场价格变化及传导机制研究 中国零售市场：进人中等收入国家后的特点、机遇与选择
（四）他山之石 对日本零售市场国际化竞争经验的借鉴 国外大型企业价值链管理及借鉴 “沃尔玛现
象”剖析及其对中国商业流通行业的启示 英国零售业发展现状及对我国的启示 日本零售企业需求链
管理的经验借鉴 首尔零售业对北京零售业的启示 外资零售企业在华业态战略及其启示 零售巨头在中
国的物流布局给我们的启示 中外资零售企业盈利模式比较 （五）实证分析 上海零售业态的变迁与城
市商业空间结构 零售企业定点型协议流通模式综合绩效评价——以果蔬农产品协议流通为例 当代中
国农村居民对新兴零售终端选择行为研究——以东部沿海地区农村居民为例 超市农产品供应链流通成
本分析——以沈阳市蔬菜市场为例 城市大型超市网点布局研究——以哈尔滨为例 首都零售业“低碳
”问题研究 外资零售企业中国市场进入模式、成长策略与经营绩效的关系——多案例比较研究 网上
零售企业的空间组织研究——以“当当网”为例  我国大型连锁超市市场营销问题与对策——以保定
市为例 商业企业全球扩张战略问题研究——基于沃尔玛、家乐福的比较分析 中国零售上市公司的成
长性与营利性——以沃尔玛为基准的比较 （六）零售业态分析 零售业态适应性评价及影响因素判定
——基于限额以上连锁零售企业的研究 零售业态的差异化和演进：产业组织的视角 现代零售业态发
展趋势 跨国零售企业在华扩张的业态选择——基于21家跨国零售企业的实证分析 竞争与共生：中国零
售业态结构演变分析 收入水平与零售业态演变 资源型城市零售业态布局影响因素及基本框架 零售业
态和消费需求之间适应性发展探索 中西部农村零售业态创新研究 开放条件下中国零售组织的市场结
构与政策选择 （七）零售业国际化问题 国际零售业发展的趋势及我国零售业发展的对策 WTO“后过
渡期”我国零售业存在的问题及对策 零售业全面开放对我国经济发展的影响与对策 大型零售企业的
国际市场选择模式比较 零售企业在跨国经营活动中应注意的问题 中国零售壁垒演变与跨国公司战略
转变关系研究 中国零售业外商投资进入模式区位影响分析 大型零售连锁业国际化进入模式 跨国零售
企业“进场费现象”的影响及对策分析 零售国际化中营销标准化与适应化互动机制研究 基于国际比
较视阈的中国零售市场特征 跨国企业行为视角：我国零售产业安全评估 零售业国际化的动因：以跨
国零售企业资本转移为视角 ⋯⋯ （八）零售企业上市问题 （九）零供矛盾分析 （十）零售模式分析 
索引 后记
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章节摘录

版权页：   插图：   吴玺枚（2010）的研究将外资零售企业业绩优于内资企业的原因归结为业态战略的
合理性。
通过对沃尔玛、家乐福、麦德龙在中国业态布局的研究，吴玺枚（2010）发现外资零售企业虽然业态
种类繁多，但在中国的布局各有侧重。
业态差异化战略使它们避开当时中国零售市场成熟的大型百货业态；业态移植战略将具有一定竞争优
势的业态引入中国；业态组织连锁化战略充分发挥连锁经营的规模经济效益；业态技术领先战略使其
做到高效率、低成本；定位清晰化战略给予消费者不同的体验；本土化经营战略、调整和创新战略使
之更快地适应中国的市场环境。
吴玺枚（2010）建议本土零售企业在与外资企业竞争中应准确定位业态模式，突出业态的品牌特征，
强化本土意识，向连锁化组织发展，通过提高零售技术培育核心竞争力，不断进行业态调整与创新。
 对于中资零售企业与外资零售企业相比利润率较低的问题，林略、张美荣（2010）从盈利模式的角度
做出了解释。
国内零售企业的主要盈利模式为通道费模式，即盈利来源主要是向上游供应商收取的各项通道费用（
包括促销费、进场费等）和返利，而不是依靠进销差价所产生的毛利。
而外资零售企业主要通过降低零售商和厂商成本的手段，优化供应链，采取的是价值链的盈利模式。
林略、张美荣（2010）对中资零售企业提出了四点建议：大力发展自有品牌，建立品牌优势；优化供
应链系统，形成信息共享；选择合适的供应商，建立稳定的合作关系；拓展连锁经营模式，提高经营
效益。
 汪旭晖、王夏扬（2011）认为零售企业跨国经营的进入模式和成长战略往往会导致绩效的差异。
通过对比沃尔玛、家乐福、大润发和特易购四家大型商业企业的资料，汪旭晖、王夏扬（2011）证实
了这一结论。
据此，两位学者对于跨国零售企业的发展提出如下建议：合理选择进入模式、结合企业自身情况适当
调整成长策略、注重进入模式与成长策略的配合类型对企业绩效的影响、本土企业应注重跨区域发展
经验的积累。
 日本零售业在国际竞争环境中逐步实现自我完善和发展，有许多值得学习和借鉴的经验。
 李丁（2007）将日本的国际化竞争经验归结为：完备的零售立法、健全的行业管理制度、零售商的比
较优势和一系列变革。
在国际化竞争的推动下，日本零售业在其原有的细致化、人性化服务的基础上进一步突出了零售店铺
的单店特色和商品特色，不断推出新的适应现代化生活方式转变的服务项目和服务方式。
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编辑推荐

《流通经济研究动态(第2辑):零售专题》力图即时追踪流通发展的最新趋势，客观呈现流通研究的最
新成果。
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