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内容概要

营销是一个现代商业概念，而中国古代图书出版业并不完全是商业。
但是，存在先于命名。
中国古代以图书出版为生的书坊主对于市场有一种天然的、自发的敏感。
为了在图书出版中赢利，他们极为细致地琢磨读者心理，把握其阅读需要，推出相应内容的图书产品
，并对图书产品形式加以完善，辅以各种宣传、广告等促销手段，不仅仅销售了一两种具体的图书，
还在一个较长的时间段内逐渐建立起自己的品牌。
诸如此类，和现代市场营销学所强调的营销策略、营销手段极为相似。
其间的区别，主要是营销意识的自觉与否。
借助现代市场营销学的理论，我们或许能够更清晰地看到以及更深刻地理解中国古代图书出版过程中
展现的各种商业智慧。

以今观古，考古证今，乃至鉴往训今，本书试图在这种双向回互中为中国古代图书出版史的研究作一
新探索。

本书主要内容包括：汉代知识阶层的养成与图书需要、魏晋南北朝思潮风尚的变迁与图书需要、隋唐
五代的图书需要、宋代教育的发达与图书需要的高涨、元代的图书需要、明代的图书需要、清代的图
书需要、中国古代的图书、中国古代图书的形态等。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国古代图书出版营销研究>>

作者简介

李鹏，1975年生于江西于都。
2004年毕业于北京师范大学中文系古典文献学专业，获博士学位。
现为中央财经大学文化与传媒学院副教授。
主要研究方向为中国古典文献学以及清代诗歌与诗论，曾在《中国典籍与文化》、《古代文学理论研
究》、《文学与文化》等刊物发表文章若干，出版专著《赵翼诗歌与诗论研究》，并参与《续修四库
全书提要·集部》及《北京师范大学图书馆藏稀见清人别集丛刊》等书的编写。
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书籍目录

绪言
第一章 中国古代图书出版的营销要素
一、中国古代人们对图书的需要
（一）秦以前知识阶层的消长与图书需要
（二）汉代知识阶层的养成与图书需要
（三）魏晋南北朝思潮风尚的变迁与图书需要
（四）隋唐五代的图书需要
（五）宋代教育的发达与图书需要的高涨
（六）元代的图书需要
（七）明代的图书需要
（八）清代的图书需要
二、中国古代的图书
（一）中国古代图书的形态
（二）中国古代图书的装帧
（三）中国古代图书的生产
三、中国古代图书的交换
（一）中国古代图书出版的国内市场
（二）中国古代图书出版的国际市场
（三）中国古代图书出版的销售方式
四、小结
第二章 中国古代文化政策与图书出版营销
一、从正面促进图书营销的文化政策
（一）征求图书充实官藏的政策对图书营销的影响
（二）朝廷颁行图书对于图书营销的影响
二、历代禁书政策对图书营销的阻碍及反向刺激
（一）历代禁书政策对图书营销的阻碍
（二）禁书政策对图书营销的反向刺激作用
三、禁书政策影响图书营销个案分析：《水浒传》金圣叹腰斩本在清代的流行
（一）金圣叹假托古本腰斩《水浒传》
（二）禁书政策下图书出版商趋利避祸的选择
四、小结
第三章 中国古代图书出版的市场细分
一、地理细分
（一）对地区的选择
（二）对地段的选择
二、人口细分
（一）历代书价及基于人口收入考量的低价营销策略
（二）宗教信仰带来的细分市场
三、小结
第四章 中国古代图书出版的产品细分
一、从传统目录学看中国古代图书出版的产品细分
（一）传统目录学对图书内容的细分
（二）四部分类中较为热门的图书选题
（三）出版图书品种的专门化
二、特色产品之道（一）：编辑、加工
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（一）注解、注音、标注节拍
（二）插图
（三）标点、评论
（四）编排
（五）节要、选辑
三、特色产品之道（二）：刻印、制作技术
（一）套印
（二）翻刻、影写与影刻
（三）由书法名家或著者写样
（四）巾箱本（袖珍本）
四、小结
第五章 中国古代图书出版业的广告
一、书名页上的广告
（一）极富广告色彩的书名
（二）书名页上的专门广告
（三）书名页上的企业品牌及形象广告
（四）书名页上的版权告示、刻书预告及
图书核心（精彩）内容展示
（五）书名页上的内容图示
二、书中广告
（一）具广告色彩的序、跋及评阅意见
（二）凡例中植入广告语、比较广告、征稿广告、刻书预告及版权告示
（三）牌记的广告功能
（四）启事式售书书目广告
（五）启事式征稿广告
（六）卷末为续书做广告
三、中国古代图书的广告欺骗
（一）谎称刊刻所据底本为善本
（二）宣称文字校对绝对无误
（三）书名夸张失实
（四）假托名人作序、评点、注释或编纂
（五）改换书名，旧书充新书
四、小结
第六章 中国古代图书出版营销的个案研究：吕氏天盖楼
一、天盖楼藏书的积累
（一）抄书与购书
（二）吕留良藏书特色
二、天盖楼所编书与所刻书
（一）天盖楼编刻图书的选题
（二）天盖楼编刻图书的优胜之道
三、天盖楼图书的销售
（一）从禁毁清单看天盖楼图书的销售
（二）天盖楼图书的销售方式
四、小结
主要参考文献
后 记
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