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内容概要

　　本书共有十一章，对广告策划、广告调查与分析、广告战略、广告定位、广告创意、广告表现、
广告媒介、广告预算、广告效果测定、广告策划书等多个在广告策划中需要涉及的环节一一进行了讲
解，内容中配有多个国内外广告策划案例，配合内容教学，让你轻松掌握广告策划的各项精髓。
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章节摘录

版权页：   插图：    二、现代广告策划的原则 作为一种科学活动，广告策划的运作是有客观规律性的
，必须遵循以下原则。
 1.统一性原则 统一性原则，要求在进行广告策划时，从整体协调的角度来考虑问题，从广告活动的整
体与部分之间相互依赖、相互制约的统一关系中，来揭示广告活动的特征和运动规律，以实现广告活
动的最优效果。
广告策划的统一性原则，要求广告活动的各个方面在内在本质上要步调一致；广告活动的各个方面要
服从统一的营销目标和广告目标，服从统一的产品形象和企业形象。
没有广告策划的统一性原则，就做不到对广告活动的各个方面的全面规划、统筹兼顾，广告策划也就
失去了存在的意义。
 统一性原则具体体现在这样几个方面：广告策划的流程是统一的，广告策划的前后步骤要统一，从市
场调查开始，到广告环境分析、广告主题分析、广告目标分析、广告创意、广告制作、广告媒体选择
、广告发布、直到广告效果测定等各个阶段，都要有正确的指导思想来统领整个策划过程；广告所使
用的各种媒体要统一，既不要浪费性重叠，以免造成广告发布费用的浪费，也不要空缺，以免广告策
划意图不能得到完美实现；媒体与媒体之间的组合是有序的，不能互相抵触，互相矛盾，甚至在同一
媒体上，广告节目与前后节目内容也要相统一，不可无选择地随便安排；产品内容与广告形式要统一
，如商品本身是高档产品，那么广告中就不可出现“价廉物美”的痕迹；广告要与销售渠道相统一，
广告的发布路线与产品的流通路线要一致，不能南辕北辙，产品到达该地区而广告却没有，形成广告
滞后局面，或者广告发布了，消费者却见不到产品。
由此可见，广告策划的整个活动过程都是一个统一的整体。
 2.调适性原则 统一性原则是广告策划的最基本的原则，但是，仅仅有统一性还不够，还必须具有灵活
性，具有可调适的余地。
以不变应万变，这不可能在市场活动中游刃有余。
客观事物的发展与市场环境、产品情况并不是一成不变的，任何事物都处在动态之中，社会的生活方
式在变，市场环境在变，人们的心态也在变。
广告策划也不可能一下子面面俱到，也总是要处于不断的调整之中。
只强调广告策划的统一性原则，忽视了调适性原则，广告策划必然呈现出僵死的状态，必然会出现广
告与实际情况不一致的现象。
广告策划的统一性也要求广告策划活动要处于不断的调整之中，以保证广告策划活动既在整体上保持
统一，又在统一性原则的约束下，具有一定的弹性。
这样，策划活动才能与复杂多变的市场环境和现实情况保持同步或最佳适应状态。
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编辑推荐

对《21世纪高阶艺术设计精品课程规划教材:广告策划》从基础到进阶，从概念到实施，深入浅出地呈
现了广告策划的各个阶段、步骤和要素，让你能够全面掌握广告策划的精要，从而有更好的成果。
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