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内容概要

　　《中国高等院校“十二五”精品课程规划教材：广告设计》主要分为六大部分对广告设计进行详
细地介绍。
第一章主要针对广告设计的概念、特点、任务等知识进行介绍；第二章讲的是广告的市场定位、策略
与设计流程；第三章主要对广告的构成要素进行介绍；第四章主要对广告设计中的创意表现进行介绍
；第五章主要讲解广告的编排设计；第六章主要对广告设计中所应用到的广告媒体进行介绍。
《中国高等院校“十二五”精品课程规划教材：广告设计》是学习广告设计的入门必备品，也可作为
行业工作人员的参考用书。
　　为适应新世纪艺术设计教育的迅速发展，同时配合“十二五”以实践科学发展观为指导思想，以
精品、创新、适用为三大基本原则的精神，我社特约国内外高等艺术院校的专家团队精心策划、编著
了这套中国离等院校“十二五”规划精品教材。
本教材以理论为基础，以实践为重点，以满足艺术设计教育需求为目的，以艺术设计相关专业的教学
计划和教学大纲为依据，内容全面、系统、严谨，具有很强的时代性、基础性、科学性、发展性和权
威性。
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书籍目录

CHAPTER 1 广告设计的基本概念本章主要针对广告设计的概念、特点、任务、现代广告的发展以及促
进广告形态变化的因素等知识进行介绍。
通过对广告设计基本理论的认识和学习，有助于在广告设计的后期进行更好的创作。
1.1 广告设计课的教与学1. 1.1 广告设计的教授方法1.1.2 广告设计的学习方法1.2 广告的概念1.3 广告的
特点1.3.1 易于传播1.3.2 针对性强1.3.3 可存性强1.4 广告的任务1.4.1 准确表达广告信息1.4.2 树立品牌和
形象1.4.3 引导消费1.4.4 满足消费者的审美要求1.5 现代广告发展1.5.1 广告的起源1.5.2 世界广告的发展
史1.5.3 中国广告的发展史1.5.4 广告的普及1.6 促进广告形态变化的因素1.6.1 市场需求因素1.6.2 流通发
展的因素1.6.3 产品技术需求因素1.6.4 媒体发展因素CHAPTER 2 广告的市场定位、策略与设计流程本
章主要对广告的市场定位、策划与推广策略、媒体的选择以及设计的流程进行介绍。
通过本章节的学习，可以帮助读者充分认识广告设计的前期策划与构思，为后面的知识学习奠定基础
。
2.1 广告的市场定位2.1.1 确立广告目标市场的重要性2.1.2 品牌的定位2.1.3 产品的定位2.1.4 受众的定
位2.2 现代广告的策划与推广策略2.2.1 广告目标2.2.2 市场分析2.2.3 广告策略2.2.4 广告计划2.2.5 广告效
果的测定2.3 广告媒体选择2.3.1 广告媒体分类2.3.2 媒体的传播途径2.3.3 媒体的选择2.4 广告的设计流
程2.4.1 熟悉了解工作任务2.4.2 收集资料2.4.3 创意构思2.4.4 确立宣传媒介2.4.5 广告设计制作2.4.6 调整
定稿CHAPTER 3 广告的构成要素本章主要对广告设计中必要的构成元素包括文字、图形、标志及色彩
等要素进行介绍。
通过本章节的学习帮助读者了解广告设计的要素表现形式，以便在广告设计制作时把握好文字、图形
以及画面色彩色调的关系，从而更好的表现广告效果。
3.1 广告的文字要素3.1.1 文字设计的分类3.1.2 文字设计的要求3.1.3 文字设计的方法和步骤3.1.4 文字编
排设计3.1.5 标题文字应用3.1.6 文字视觉率表现3.1.7 中英文混合编排3.2 广告的图形要素3.2.1 广告图形
的内容3.2.2 广告图形的类型3.2.3 广告图形的应用3.2.4 广告图形的作用3.3 广告的标志设计3.3.1 标志的
产生与发展3.3.2 标志在广告设计中的功能与作用3.3.3 标志设计的表现方法3.3.4 标志的制作3.4 广告的
色彩应用3.4.1 色彩在广告设计中的作用3.4.2 色彩的类型划分和适应的广告类型3.4.3 色彩对比3.4.4 色彩
调和⋯⋯CHAPTER 4 广告的创意设计CHAPTER 5 广告的编排设计CHAPTER 6 各种广告媒体的应用
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编辑推荐

　　《中国高等院校“十二五”精品课程规划教材：广告设计》了解广告深远的历史文化，体会广告
内在的商业精神，分享最具个性的设计理念，开拓无限可能的创意思维。
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