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内容概要

　　本书讲述了包装设计的各个方面，对包装设计的渊源及发展、功能和分类、调研和分析、定位和
构思、表现和形式、制作规范、构图元素、构图原则、构图形式、容器造型、外观造型及内部结构进
行了详细介绍，还包括对包装的材料、印刷工艺，包装容器的制作材料及印刷工序，系列化包装的理
念和视觉传达设计形式，绿色包装的理念、发展、材料和原则等进行了全面的讲解。
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章节摘录

　　在包装发展的过程中，人们对包装的认识也是逐渐深化的。
以包装物的含义而言，就有广义和狭义之分。
广义上的包装物，是指人们用来盛放和包裹食品或用品的器物。
狭义上的包装物，则是指市场所流行的销售包装——商品包装，它不仅是某种看得见、摸得着的器物
，而且更多地蕴含着保护商品品质、传达商品信息、促进商品销售的内在意义。
对于这两种含义，在远古时代是不能明确区分的，随着商品交换的出现，商品经济的发展和市场竞争
的加剧，商品的包装才逐渐被人们所认识。
包装与产品是一对孪生子，有了产品就要有包装加以保护，中国古文字中的“包”字就是一个育子于
子宫中的象形字，它反映了古人对包装的认识与理解。
　　根据中国《辞海》中的解释以及传统上被人们所接受的含义，“包”有包藏、包裹、收纳等意思
，而“装”则有装束、装扮、装载、装饰与样式、形貌等意思。
如果我们将传统的包装设计概念概括一下，它具有以下意义：保护，即通过一定方法将物品包容、保
护起来，使之在质量上免受损害；整合，即将一些无序杂乱的物品按照一定的容量或数量单位，组合
统一在一起；运输，即通过包装使物品便于运输、搬运；美化，即通过包装使物品显得更加漂亮、吸
引人。
与对其他客观事物的认识一样，人们对包装的认识也是随着社会生产实践的不断加深而不断更新的。
在今天大生产与大市场的背景下，现代包装的概念及其内涵与过去相比有了极大的改变。
通观包装设计历史发展的全过程，可分为包装设计的原始时期、包装设计的发展时期和包装设计的未
来时期。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《中国高等院校“十二五”精品课程规划教材系列：包装设计》深入浅出地呈现了包装设计的各
个阶段、步骤和要素，让读者能够全面掌握包装设计的精要，从而有更深刻的理解和更好的设计成果
。
　　深度挖掘包装历史，全面洞悉包装内涵，牢固掌握包装精髓，灵活开发包装创意。
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