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内容概要

　　本书从理论和实践方面对CI的基本概念、CI发展的历程、CI的设计原则、CI设计手册的设计与制
作和企业形象的导入与管理等方面进行了较为详细的讲解，并对其中的规律性元素进行了归纳与整合
。
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章节摘录

　  在人类接受的信息总和中，由视觉器官获得的占83%，因此CI设计是传达公司的理念、宗旨，树立
企业形象，提升企业知名度最有效的、最直接的、最具冲击力的方法。
　  日本著名专家山田英理认为CI包含以下两个方面的概念。
　  第一， CI是一种使企业理念与企业文化被明确认知的活动。
　  第二， 第二，CI是以标志和标准字作为沟通企业理念与企业文化的工具。
　  CI是将企业文化与经营理念统一设计，利用整体表达体系（尤其是视觉表达系统）， 传达给企业
内部与公众，使其对企业产生认同，以形成良好的企业印象，最终促进企业产品和　  服务的销售的
良好途径。
　  对内部而言，企业可通过CI设计对其办公系统、生产系统、管理系统以及营销、包装、广告等宣
传形象形成规范设计和统一管理，由此调动企业每名职员的积极性和归属感、认同感，使各职能部门
能各行其职、有效合作；对外部而言，可以通过一体化的符号形式来形成企业的独特形象，便于公众
辨别、认同企业形象，促进企业产品以及服务的推广。
图44~图50是On lime公司形象设计以及相关应用项目推广。
　  CI系统是市场经济对企业提出的新要求。
随着市场经济体制的完善和现代企业制度的建立，已完全进入市场角色的企业既要不断增强活力和迅
速反应能力以适应市场环境变化，同时又要领先非技术、非价格因素造就企业的鲜明特色。
这将迫使企业在经营管理中必须突出&ldquo;人&rdquo;的因素，此外还必须突出企业文化内涵，营造
浓郁的文化气息，使消费者在获得物质享受的同时也获得精神享受。
今后的企业，将不再单纯推销产品与服务，而是向社会公众推出包括产品与服务在内的企业整体形象
。
　  &hellip;&hellip;
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编辑推荐

　  《中国高等院校&ldquo;十二五&rdquo;精品课程规划教材系列：CI设计》还通过大量优秀案例分析
，强调对设计原则的把握，让读者可以从点到面、从整体到局部再到整体，逐步地掌握CI设计的各项
要点和设计流程，是一本十分出色的CI设计指导书。
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