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内容概要

《广告设计(中国高等院校十二五视觉传达精品课程规划教材)》编著者李有生等。

本书注重理论的先进性、案例的经典性和实践研究的针对性，通过把握当代广告设计的发展脉象，咀
确广告设计的课程目的、设计与市场关系及课程要解决的实际问题，以前沿的广告设计理论、先进的
教学理念为指引，注重理论与实际的综合。
本书共分为广告设计概述，广告设计的视觉要素，广告设计的策略、定位与要求，广告设计的创意思
维和不同媒介的广告设计分析五个部分。
其中广告设计理论、创意思维与设计执行等基础的相关知识一直贯穿全书，知识结构体系注重将理论
联系课堂教学实际。
同时，把握教学规律，注重与相关专业课程的衔接，避免了与其他课程知识点的雷同、重复。
在结构和形式上科学合理，体现出了本教材的研究价值。
书中通过引用大量国内外比较经典、实效和前卫的设计案例，结合设计理论、设计市场对其进行研究
分析，强调科学的设计思维方法，反映出了广告设计领域的最新成果，能有效启发和引导学生的创造
力、想象力、思考力，全面提升学生的广告设计研究能力与设计执行能力，为社会培养具有综合设计
能力的广告设计人才奠定基础。
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章节摘录

版权页：   插图：    3.广告设计策略包含的内容 （1）了解、分析广告主目标市场战略与目标受众 目标
市场是企业营销管理中的一个战略决策，企业在自身发展及产品开发上会精心选择适合并能充分发挥
自身资源优势的目标消费群从事营销活动，以确立企业在市场中的位置。
目标市场战略主要包含市场细分、目标市场选择和市场定位三个组成部分。
 市场细分是指根据消费需求的差异性，把某一产品或服务的整体市场，划分为在需求上大体相似的若
干个市场部分，形成不同的细分市场即子市场，从而有利于企业选择目标市场和制定营销策略的一切
活动的总称。
随着社会的进步、经济的高速发展和人们生活水平的不断提高，消费者对商品和服务的需求日趋多样
化，企业确定自身的目标市场时，需要仔细分析消费者的不同需求来进行市场细分。
 消费需求差异性是客观的。
由于消费者所处的社会、地理环境及自身的经济、喜好等因素的不同，他们对产品的价格、质量、服
务等必然存在差异性。
所以在同一个细分市场上，消费群体应具有相同或相似的需求、消费习惯和购买特点等，这种类似性
只是求大同存小异，不可能达到完全的一致。
由此可见，市场细分是建立在市场需求差异性的基础上，形成需求差异的各种因素均可作为市场细分
的标准。
 目标市场选择是指评估每个细分市场的吸引力程度，并选择进入一个或多个细分市场。
企业在划分好细分市场之后，即可进入既定市场中的一个或多个市场。
 市场定位是指企业及产品确定在目标市场上所处的位置。
企业根据市场竞争状况，针对消费者对现有产品的某些特征或属性的重视程度，为自己的产品塑造与
众不同的、给人印象鲜明的形象，从而使该产品在消费者心目中树立独特的形象，以在市场上确定适
当的位置并取得竞争优势。
市场定位的实质是使本企业与其他企业严格区分开来，使消费者能明显感觉和认识到这种差别，从而
在其心目中树立特殊的形象。
 目标受众又称目标消费群、目标顾客，是营销活动作为目标的人口群体。
目标受众可以是某一类人口群体，如按年龄、性别、婚姻状况等区分。
也可以包括几类不同的人口群体，比如所有25～35岁的女性、30～40岁的男性等等。
对目标受众的研究主要针对其心理特征、消费行为、生活态度等展开。
 通过对广告主目标市场战略与目标受众的了解、分析，可以更准确地理解和把握广告主的营销计划，
使广告设计策略制定更为精准。
 （2）明确广告设计目标 根据广告主的营销计划和广告目标，了解广告设计要解决的具体问题，明确
广告设计创意方向。
根据广告主的广告对象特点，分析竞争对手情况、市场需求、发展趋势、环境发展动态等，找到广告
机会和广告设计切入点。
 （3）明确广告作品投放的媒介 媒介是广告设计作品传播的载体，不同的媒介在广告内容上的承载力
、覆盖面、传播效率及设计创意等要点方面互有差异。
因此广告设计之前一定要明确广告作品投放的媒介，以增强广告设计的针对性。
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编辑推荐

《中国高等院校"十二五"视觉传达精品课程规划教材:广告设计》注重理论的先进性、案例的经典性和
实践研究的针对性，通过把握当代广告设计的发展脉象，明确广告设计的课程目的、设计与市场关系
及课程要解决的实际问题，以前沿的广告设计理论、先进的教学理念为指引，注重理论与实际的综合
。
《中国高等院校"十二五"视觉传达精品课程规划教材:广告设计》内容丰富、体例新颖，具有较强的理
论性和系统性，既可作为高等院校艺术设计、广告学等专业的教学用书，也可作为广告设计等从业人
员获取理论知识和创意灵感的学习用书。
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