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内容概要

　　《零售商买方势力研究》因循产业组织S-C-P分析范式的研究思路，对零售商买方势力进行较为
系统的研究。
《零售商买方势力研究》首先在对零售商买方势力界定的基础上区分出买方势力的两种形式，进而分
析买方势力的影响因素。
其次研究了买方垄断势力零售商的产量决策行为和买方谈判势力零售商的纵向约束行为，探讨零售商
纵向约束行为的动机，并构建谈判博弈模型分析买方势力对零售商供应商纵向约束行为的影响。
随后依据提出的零售商福利效应水平评价的长短期效率基准，分析两种买方势力形式的社会福利水平
，同时探讨零售商买方势力的抗衡势力效应，并提出零售商买方势力福利效应的政策含义。
最后对我国市场零售商买方势力形式、影响因素、纵向约束行为进行探究，结合我国颁布的《反垄断
法》提出对我国零售商买方势力进行反垄断规制的建议。
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编辑推荐

　　近些年来，随着技术的变化和生产力的发展，社会产品极大地丰富，消费者的需求越来越成为企
业经营的稀缺资源。
《零售商买方势力研究》紧扣零售商买方势力问题，因循S-C-P的研究思路，结合现实的市场条件，
对零售商买方势力进行较为系统的研究，既具有理论意义又具有实践价值。
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