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内容概要

杨瑞明编著的《文明传播的哲学视野》系中国社会科学院重点课题“
文明传播学的跨学科研究与学科创建”主要学术成果的汇总。
文明传播课题组以文明进程为大视野和思考框架，在我国学界率先展开大跨度的多学科和跨学科的文
明传播研究，运用历史哲学和传播哲学的方法，深入中华文明和西方文明的发展问题和论域，拓展了
传播学研究领域与方法论，梳理了传播哲学的实践方法论，反映了研究者力图建构我国社会转型时期
具有哲学宏大论域特点的、跨学科的、综合性的文明传播思想体系的美好愿望。
《文明传播的哲学视野》突出文明传播的历史实践内容和现实意义，提高了传播学对实践问题的关注
与引导能力，拓展文明研究和文化思考的传播学方法论领域。
在和谐传播与发展的理念中发扬、传承与光大中华文明。
对于我国思想与学术界展开跨学科的社会科学研究，具有重要的启迪意义。
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章节摘录

版权页：   五  媒介与性别研究／女性主义传媒批评 媒介与性别研究与女性主义传媒批评旨在建立一个
以女性的视角，以性别权力结构为切入点，来探索人类社会中性别的现实与意义的问题研究。
“性别”不是指生理上的性别，而是一个与人类生活与体验相关的，且无处不在的研究范畴。
 媒介与性别研究以大众媒介作为分析对象，因为大众媒介最具建构性别意义的功能。
研究者通过观察大众媒介如何通过图像、声音、文字等多种表征系统表现女性这个群体在社会上的形
象与意义，揭示性别歧视等问题。
妇女问题主要涉及平等权利的问题。
 20世纪90年代初，我国出现媒介与性别研究／妇女问题研究。
2006年，有研究者对该领域10年的研究进行了重要的回顾与分析。
该研究发现，在这10年中有关媒介与性别研究的主要内容有4个部分：媒介内容的性别分析；传播业中
的女性；对民间妇女组织和妇联组织或干部等行动者的研究；受众／效果研究。
其中有关媒介内容的性别分析与刻板印象是最主要的研究议题。
 也有观点认为，该领域的研究可概括为三个部分：其研究议题一般包括传播内容研究、传播者研究和
受众研究。
但总的看法是，女性主义构成了当前我国传播研究中的一个范式。
目前，随着互联网等传播技术的普及，媒介新技术与性别的议题也将受到研究者的重视。
 六  我国农村传播的兴起与应用性研究的问题 农村传播研究兴起于第二次世界大战后的美国。
这一研究领域与创新扩散与发展传播研究的视野关系密切。
2006年，我国在该领域的研究者立足于认识我国农村传播的现状、意义与问题。
研究中有代表性的观点是，农村传播的核心概念是信息。
信息的平衡与获取意味着社会的公平与公正的原则。
目前，农村传播研究的主要内容包括农村社会的传播类型、传播模式、传播效果、传播文化、传播者
、受传者以及在农村社会中所发生的信息交流的传播活动等。
乡村传播研究的主要意义在于，农村信息传播系统的研究对中国社会现代性的构建具有重要意义。
 2005年，国家提出了建设社会主义新农村的目标和任务。
在这样的背景下，农村中的信息传播问题成为研究者关注的一个重点。
研究发现，农村中的信息传播问题已经成为制约中国发展与实现现代化进程中的突出问题。
传播技术的不均衡使用与影响在城市与农村社会的发展中呈现出明显的差异。
农村获得信息的渠道，农村传播技术的使用与农村特定社会结构的关系等问题引起传播研究者的注意
。
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