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内容概要

谢梅所著的《后工业社会与新闻形态的嬗变》从当今传媒新的历史语境以及对新闻传播带来的影响入
手，借鉴布尔迪厄“新闻场”的研究范式，通过梳理新闻传播所呈现出的消费性表征，探究新闻与消
费的互动关系；在对互动关系以及其理论的合法性进行跨学科思考的基础上，深入探讨了消费社会各
种媒体的特性以及历史使命，提出应当通过党性与商品性，精英话语与平民话语，中心话语和边缘话
语的融合，形成新的主流媒体话语，发挥出党报党刊在新历史语境中的中坚作用。
《后工业社会与新闻形态的嬗变》可作为高等院校新闻学与传播学专业（高年级）本科生和研究生的
参考用书；对希望深入了解新闻与消费关系的社会人士，本书也具有较高的学习参考价值。
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作者简介

谢梅，博士，教授，电子科技大学中国文化产业战略研究中心常务副主任；电子科技大学政治与公共
管理学院学术委员会主任、信息管理与传播系主任；四川省学术和技术带头人。
先后主研多项省部级科研课题，包括教育部哲学社会科学研究后期资助项目“政府与媒体关系研究”
，四川省社科基金项目《新媒体环境下的广播危机传播与舆论引导力提升》等20余项；在CSSCI和其
他权威杂志上发表论文40余篇，其中核心期刊发表近30余篇，包括《雅格布森“主导”理论与中国新
闻娱乐化》、 《消费语境与新闻话语的构建》 等；多篇文章被人大复印资料全文转载。
2012年1月—2013年1月，在美国北卡罗莱纳大学教堂山分校新闻与大众传播学院做访问学者。
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编辑推荐

谢梅所著的《后工业社会与新闻形态的嬗变》对新闻商品性的认识进行了历史的梳理，对新闻的消费
形态以及表征等问题进行了个案分析探讨。
这为当下新闻传媒的理论提供了一定的一手材料。
对传统新闻理论中意识形态观念的“误读”进行的略显简单的辨析，为学界的新闻意识形态研究提供
了一种可参考的路径。
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