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内容概要

《网络广告与数字传播》是笔者刘千桂以《众媒介理论一广告解放运动宣言》、《广告大逆转——众
媒介与新广告》两本专著为基础撰写、倾心推出的又一力作。
本书有别于已经出版的网络广告类教材，无论是从体例上还是内容上，对网络广告的基本理念和主要
广告活动环节都进行了创新性解读。
其中第1～4章强调理念的变革，第5～9章强调实务的创新。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<网络广告与数字传播>>

作者简介
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北京印刷学院广告学教师，北京信息产业协会专家委员会委员。
研究领域有社会群体合作与共享的广告价值、网络虚拟货币与国家货币信息化、众媒介理论及其商业
应用、新媒体赢利模式等。
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十一五”规划教材《网络广告》（中国轻工业出版社，2007）。

多家公司高级顾问。
多次作为项目负责人主持中央电视台重大重点研究项目，并作为特聘专家提供相关咨询。
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编辑推荐

　　早在1964年，麦克卢汉就在《理解媒介——论人的延伸》一书中指出：“大众媒介所显示的，并
不是受众的规模，而是人人参与的事实。
”　　新-代信息技术的变革，将带来人们学习、工作和生活方式的根本性改变，也将带来生产关系、
社会网络和商业模式的根本性改变。
　　三网融合不应只在基础设施上融合，更应在商业模式、产业生态、经济发展方式上实现融合。
数字传播环境下，网络广告已经有“免费的午餐”了，这利是愿景，而是事实。
“电视台黄金时段的广告免费了”，这是不天方夜谭，一个全新的时代即将来临！
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