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前言

徘徊在琳琅的橱窗前，你或许被缤纷的衣装而迷乱了思路；徜徉于香飘四溢的食品柜边，你或许拿不
定哪一种美味是你的最爱；浏览在家居广场，你或许在欧风和美雨之间反复掂量；穿梭在名目繁多的
车展，你或许权衡着各种车型的功能和风格⋯⋯。
的确，衣食住行的每一个方面，都有无数炫目的诱惑，让我们做出审美而个性的选择。
《世界著名品牌100讲》，就是这样一个体贴的生活伙伴——它告诉你许多品牌的故事，从中你可以邂
逅各种各样的品牌传奇，了解品牌的理念和内涵，由此，你可以自信、从容地选择自己的品牌，打造
自己喜悦而美好的生活。
本书共分为衣食住行四个大的类别，从服装、服饰品、香水、手表，到美酒佳肴、饮料零食；从沙发
、家具、厨房卫浴，到自行车、摩托车、吉普车、轿车、房车、豪华游艇，林林总总．面面俱到。
涉及的品牌，有的已经是你日常生活的伙伴，有的将成为你未来的最佳装备。
《世界著名品牌100讲》，是诗意人生的导游图，它会引领你走入品位卓然不群，格调高雅脱俗的审美
生活。
本书在编写过程中，得到了瑞士珠宝专家崔明玲女士、日本设计师森本美美女士的大力协助，她们为
本书提供了大量资料，在此鸣谢。
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内容概要

　　徘徊在琳琅的橱窗前，你或许被缤纷的衣装而迷乱了思路；徜徉于香飘四溢的食品柜边，你或许
拿不定哪一种美味是你的最爱；浏览在家居广场，你或许在欧风和美雨之间反复掂量；穿梭在名目繁
多的车展，你或许权衡着各种车型的功能和风格&hellip;&hellip;。
的确，衣食住行的每一个方面，都有无数炫目的诱惑，让我们做出审美而个性的选择。
　　《世界著名品牌100讲》，就是这样一个体贴的生活伙伴&mdash;&mdash;它告诉你许多品牌的故
事，从中你可以邂逅各种各样的品牌传奇，了解品牌的理念和内涵，由此，你可以自信、从容地选择
自己的品牌，打造自己喜悦而美好的生活。
　　本书共分为衣食住行四个大的类别，从服装、服饰品、香水、手表，到美酒佳肴、饮料零食；从
沙发、家具、厨房卫浴，到自行车、摩托车、吉普车、轿车、房车、豪华游艇，林林总总．面面俱到
。
涉及的品牌，有的已经是你日常生活的伙伴，有的将成为你未来的最佳装备。
　　《世界著名品牌100讲》，是诗意人生的导游图，它会引领你走入品位卓然不群，格调高雅脱俗的
审美生活。
　　本书在编写过程中，得到了瑞士珠宝专家崔明玲女士、日本设计师森本美美女士的大力协助，她
们为本书提供了大量资料，在此鸣谢。
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章节摘录

插图：电影《泰坦尼克号》所表现的爱情故事，打动了世界各地多情的观众，但是，这个故事的史实
背景中，还有一个饶有趣味的故事：英国豪华游轮“泰坦尼克号”沉没海底，从海底打捞上岸的一个
硬质皮箱，竟然没有渗进半滴海水。
另外一个与此相关的传闻是：有个人家中失火，衣物大多付之一炬，唯独一只皮箱，外表被熏黑变形
了，内里物品却完整无缺。
这两个皮箱有同样的一个名字——路易·威登。
这个皮箱品牌的创办人是路易·威登先生，他曾经是法国皇室的御用技工，负责行李箱包等的制作、
维修等工作。
他勤于思考，技艺精湛，制造的箱包坚固耐用，设计合理，成为皇室最信赖的征途和旅行用品。
后来，路易·威登创制了平顶皮衣箱，1854年在巴黎开了第一间店铺，以LV图案为标识。
路易·威登以皇家的制作水准赢得了消费者高度赞赏，美誉从巴黎传遍欧洲，成为旅行用品最精致的
象征。
路易·威登以此为基础，不断扩大经营领域，延伸出来的皮件、丝巾、笔、手表、服装等产品，都承
继路易·威登品牌一百五十年来崇尚精致、品质、舒适的“旅行哲学”，成为世界项级奢侈品牌中唯
一的箱包类品牌。
LV的防水、耐火传说，就像上述电影传奇和火灾考验所提到的，可能有夸张的程度，真实性也难以考
证，但它至少有一定的现实依据。
比如路易·威登箱包不用皮革或其他普通皮料，而是采用一种油画用、名为Carwas的帆布物料，外加
一层防水的PVC，这样的确可以让路易·威登的皮包坚固耐用，不易磨损。
路易·威登高度尊重和珍视自己的品牌，不仅继承了创始人路易·威登先生的名字，也继承了他追求
卓越品质、精益求精的态度。
从路易·威登的第二代传人乔治·威登开始，其后继者都不断地为品牌增加新的内涵。
乔治·威登为品牌开拓了国际视野，伸展了敏锐的触觉，卡斯顿·威登又为品牌带来了热爱艺术、注
重创意和创新的特色。
时至今日，已有六代路易·威登家族后人为品牌做出了杰出的贡献。
同时，每一位进入到这个家族企业的设计师和其他工作人员也都必须了解路易·威登的历史，真正领
悟它特有的“DNA”，以促进围绕品牌核心精神的创新发展。
路易·威登的设计理念总体上趋向于简约主义风格，但设计师们又不必拘泥于特定的规范，可以根据
流行风尚和设计美学，发挥自己的想象力和创造力。
于是一系列带有交织字母标志的箱包新品不断问世，无论用于旅游休闲或高雅的社交，还是讲求实效
的工作场所，都可达到既实用又时尚的效果。
LV的各种旅行袋、提包、背包，可放各种证件的皮夹、护照夹等，约一个月就会推出一个新品、新款
式。
无论是时尚的淑女还是成熟的男性，甚至活泼的年轻人，都能在LV找到适合自己的皮件用品。
更为便捷的是，LV还可根据不同需求量身订制，满足个性化的消费者。
LV所提供的可放两瓶佳酿的酒袋、可折叠的桌椅等等，匠心独具，体现出LV品牌文化传统中一贯的
“舒适旅行哲学”。
路易·威登的另一个成功秘诀就是力求为尊贵的顾客营造一种“家庭”的感觉。
你能想象路易·威登可以为客户提供永久的保养服务吗？
路易·威登品牌的产品可以由祖母传给妈妈，妈妈再传给女儿，代代相传，无论什么时候你把产品拿
来修理养护，专卖店都是责无旁贷地尽心尽力予以帮助。
让一家三代能持续地拥有一个品牌的产品，这对于一个品牌生命力的延续意义非常重大。
中国人常说的百年老店，在路易·威登这里可以找到精彩故事。
一个多世纪过去了，印有“LV”标志图案的交织字母箱包，已成为时尚之经典。
百年来的世事变迁，潮起潮落，没有淹没路易·威登的地位，相反，路易·威登在全球化时代，日益
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成为世界人民的最爱。
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编辑推荐

《世界著名品牌100讲》是由百花文艺出版社出版的。
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