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内容概要

手提购物袋要有强烈的实用性，不方便人们的使用，就会被使用者所抛弃，那也就无法再谈及广告宣
传，甚至会影响到公司的名誉、声望，直至迁怒于你的产品。
可以说媒体是广告的生合所在，广告脱离了媒体就会成为一句空话。
适应内容物的手提购物袋，会因此而深受消费者的喜受，在爱不释手的心情促使下，它不只是热情地
接纳了不同的重量、形状、大小的物品，还被人们挎在胳膊上，拎在手上，背在肩上，以最舒适的状
态跟随着消费者穿过了无数的街巷，走进了千家万户的各个角落，使其每一个接解到它的人都在不知
不觉中接受了广告的宣传。
可见手提购物代有着任何广告都无法比拟的影响力，范围之广，令人惊叹。
这也就是现代商家开始格外关心它的原因之所在。
    将手提购物袋纳入包装范畴的原因是，不论我们到商店、连锁店、超市还是专卖店购物，商家都会
在你临走时，指导已选好的物品装进免费提供的、印有商店名称或商品名称的购物袋中。
现代人也越来越喜欢在日常生活中使用它，成为寻常之物。
它不仅要具备包装设计的基本要求，如：实用、经济、美观等条件，而且作为树立良好企业形象的措
施之一，它越来越受到本世纪商家的重视。
所以，广告公司和设计人就不可能不涉及到这一领域，在设计上往往煞费苦心。
对消费者而言，既获得了实惠，也满足了荣誉感，一举两得，也就备受广大消费者的欢迎。
`
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