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内容概要

当我们把美术院校所进行的美术教育当做当代文化景观的一部分时，就不难发现，美术教育如果也能
呈现或继续保持良性发展的话，则非要“约束”和“开放”并行不可。
所谓约束，指的是从经典出发再造经典，而不是一味地兼收并蓄；开放，则意味着学习研究所必须具
备的眼界和姿态。
这看似矛盾的两面，其实一起推动着我们的美术教育向着良性和深入演化发展。
这里，我们所说的美术教育其实有两个方面的含义：其一，技能的承袭和创造，这可以说是我国现有
的教育体制和教学内容的主要部分；其二，则是建立在美学意义上对所谓艺术人生的把握和度量，在
学习艺术的规律性技能的同时获得思维的解放，在思维解放的同时求得空前的创造力。
由于众所周知的原因，我们的教育往往以前者为主，这并没有错，只是我们更需要做的一方面是将技
能性课程进行系统化、当代化的转换；另一方面需要将艺术思维、设计理念等这些由“虚”而“实”
体现艺术教育的精髓的东西，融入我们的日常教学和艺术体验之中。
　　本书是作者对标志设计课堂教学的一些理解和做法。
作者更多的关注的是教学过程，着眼于教堂教学的实际操作，在编写过程中，参考并吸收了国内外诸
多专家学者的研究成果及示例作品。
改版本增加了对标识设计课程前续课程所学知识的回忆。
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章节摘录

　　第一章　认识标志　　第一节　定义与功能　　一、定义　　标志之“标”有标准、规范之意；
　“志”指记住而不忘。
　　标志的英文单词是“Symbol”，有符号、记号、象征、表征等意。
由此我们可以将标志定义为：用特定而明确（标准、规范）的图形（文字）来表示和代表事物或信息
且易于识记的视觉符号。
　　标志有品牌标志（企业标志及产品商标）、公共标志（活动的标志、会议的会徽、各类指示符号
、个人印记）、政府及组织（国家、政党、城市、宗教等）的徽标。
　　一个完整的标志包括名称、图形、色彩三部分。
　　二、功能　　标志是表示和代表事物或信息的视觉符号，这个符号起着象征、标示、代替以及传
达着某种意义、信息、情感或指令的作用。
可口可乐、百事可乐、丰田、奔驰、IBM、麦当劳、雀巢、诺基亚等品牌都以其独特的标志形象深入
人心。
随着时代的变迁，标志的功能也在不断延伸。
作为符号，标志是传达信息、加强交流、增强识别、宣传形象、树立品牌、表达文化的工具和手段。
精心设计的标志实用性和艺术性并重，广泛应用于社会的各个领域，既对事物的对象、种类予以指代
，又可对其特点、。
思想和内涵予以阐释。
标志精确地传达着良好信息并影响着受众的消费行为，美化着我们的环境，拥有着无穷的魅力，发挥
了无可替代的巨大作用和影响。
　　⋯⋯
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