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内容概要

要说现今中国对国民经济影响最大的行业是什么？
房地产业当仁不让，稳坐头号交椅。
    汽车不一定每个人都买，房子却是每个都要住。
十年前，有套几十平方日弹性分房就已经心满意足了，五年前，赶搭福利分房末班车还掀起一阵结婚
高潮。
到现在，地产开发的浪潮已经从沿海城市轰轰烈烈地席卷到内地，南昌、常州、苏州这种二线城市，
也成了地产开发商的香饽饽。
在广州、上海、北京已经很少说购房是一辈子的大事了，人们更愿意以第几次置业来划分目标客户群
。
    有人说，世界最好的地产广告在中国，此言不虚。
在海外，比如欧美等发达国家，成熟运作模式专其不需要做大大量的广告，往往在街区派发一些资料
就行了；日本在主流媒体投放的地产广告不多。
以叫为主；近邻印度在地产开发上还远不及中国；毗邻的新加坡国内市场已经成熟，发展商带着资金
正向国外找项目；而中国的香港、台湾、澳门这些地方，土地资源稀缺，也不可能形成内地这样超大
规模的地产广告运动。
市场的大规模、快速度的发展，结地产广告带来勃勃生机，也直接促成中国地产广告水平的快速提升
。
    90年代初，中国地产广告刚刚出现，小小的版面，以文字为主；后来是放个效果图再配价格和说明
；再后来，楼体效果图和实景图成了主旋律；从l 998年开始，广告策略及创意表现开始受到重视；
到2000年，广告整合推广成为大盘大公司必做功课。
广告水平的提升是快速而有效的。
翻看今年地产广告的创意表现，不说与前两年比，就是与去年相比都有很大不同。
主要体现在：1、整体水平的提升，各地告有不俗表现；2、热点更多，以前仿香港、学台湾、看广州
，现在文化北京成龙头，西南如成都、重庆的广告也快速掘起；3、创意手法更新颖，画面表现更具
；中击力，整体策划更具功力，完点频现，专人目不暇接。
    在中国地产广告风起云涌的年代，见证一个时代的辉煌，堪称一件幸事，能将这份辉煌以鉴的形式
逐年纪录下来，向世界传播，为广告界提供新的参考范本，则专人引以为傲。
从一开始，我们就尽心竭力，力求做到最好。
    我们上一年推出的三度(中国房地产广告年鉴2003）在市场上大获成功。
各方好评级至沓来，在“2003年中国房地产推动力人物年度榜、中国地产创新力企业年度榜”颁奖典
礼现场上，作为唯一陈列展示的丛书，得到与会数百名中国地产界风云人物的一致肯定和充分认同。
权威地位正式确立。
在此对各界朗友的鼎立支持表示衷心感谢。
    本着不断自我提升，矢志推动中国地产广告创作水平不断提高的宗旨，三度(中国房地产广告年
鉴2005在汲取去年成功经验的基础上，再度扩大作品收集范围，严格删选精编稿件，收录更多创意形
式，并增加影视广告作品，使之参考价值进一步提升。
    三度(中国房地产广告年鉴2003)的成功，引来一票跟随者。
这是对我们过去工作的肯定，亦是对我们工作的鞭策。
我们欢迎竞争，亦乐于加入到竞争的行列中去。
但我们的目标不变，还是要做年鉴丛书中的权威。
只有权威，才能站在高度、深度、广度的基础上去芜存苦，为行业树立标竿；只有权威，才有百川汇
海的胸襟，鼓励更多优秀出版界同行加入到提升业界水平的九朝中来。
    本着对市场负责的态度，在此提醒各家设计公司，为保证年鉴的权威与公信力，三度文化每年仅在
年尾推出一套，而且是本编缉部独立约稿采编，绝对没有和任何一家公司或机构合作，投稿时请认准
三度的标志。
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在选购(中国房地产广告年鉴)时也请认哇三度的标志。
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书籍目录

视觉一： 1、地产广告见证一个时代的辉煌 2、标志 3、北京 4、上海 5、广州 6、成都 7、深圳 8、其它
9、影视广告一： 1、华北 2、华东广告二： 1、西南 2、华南 3、华北 4、其它物料一： 1、华北 2、华
东物料二： 1、华东 2、华南 3、华中 4、西南 5、其他
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