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内容概要

笔者从事视传达设计教学工作二十年余年，教学之余也做了许多有关的设计工作，并级编写了《平面
视觉传达设计》、《橱窗设计》和《广告设计》等多本教材。
    一个优秀的、经典的标志，不仅有独特的创意，而且在审美，功能及内涵表达上都是完美的。
在标志的设计过程中要遵循美的法则，标志的构架、点、线、面之间的关系，色彩的运用都要符合美
的形式法则。
标志是一种视觉语言，这种视觉语言一定要精练、明确、易辩、易记。
标志又是一种形象语言，使用形象是为了表达内涵，这种表不能离开人的一般视觉和知识别习惯。
除此之外，在设计时，也应考虑到标志需要使用在不同环境、不同场合与不同媒介上的特殊性。
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