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内容概要

突破设计困境，轻易地创建引人注目的版式。
这里你会发现数以百计能产生大胆创意的直观或文字的方法，以及富有独创性的解决之道，可令你的
设计毫无问题地面对挑战。
    使用《版式设计指南》创造令人震惊的手册、广告、网页、海报、信笺、传单和其他任何设计吧！
它是富有独创性的人们的挚友和神秘的武器。
一切尽在其中，它将保证你的每个设计都是最好的。
    不要犹疑于书的大小，巨大的创意灵感就蕴涵于这本口袋般大小的书中。
《版式设计指南》充满了强烈的灵感与顿悟的源泉、和你需要掌握的所有知识。
随身携带的尺寸便于查阅，令你爱不释手。
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作者简介

吉姆·克劳斯，作为一名设计师，吉姆·克劳斯自20世纪80年代以来，一直在太平洋西北公司从事设
计工作，他为大小不同的客户设计过许多获奖的作品，其中包括微软、麦当劳、苹果公司、贝尔直升
机、北方信托和西雅图公共学校。
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书籍目录

序言手册  第一节 聚焦于：视觉的呼应  第二节 聚焦于：折页  第三节 聚焦于：解决问题的关键词海报  
第一节 聚焦于：吸引眼球  第二节 聚焦于：字体的易读性  第三节 对称性和不对称性网页设计  第一节 
聚焦于：网页设计的现状  第二节 聚焦于：登录时间  第三节 聚焦于：交互平台的连贯性传单  第一节 
聚焦于：字体的协调  第二节 聚焦于：声音  第三节 广告  第一节 聚焦于：摆放  第二节 聚焦于：图案
的裁切  第三节 聚焦于：视觉的改良简报  第一节  第二节 聚焦于：网格 没有网格的版面  第三节页面设
计  第一节 聚焦于：对齐的方式  第二节 聚焦于：不是摄影师？
不成问题！
  第三节 聚焦于：黄金分割信笺  聚焦于：倾听客户  聚焦于：视觉粘连
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媒体关注与评论

　　序言　　《版式设计指南》是《创意设计指南》的后续本，如粟你已拥有或已续过《创意设计指
南》，就应该知道那是一本关于单独元素（标志、图象、插图、宇体）没汁的书。
而《版式设计指南》的内容是关于如伺将不同元素组合成为一个视觉主题。
虽然这两本书可以被共同用来解决问题和启发灵感，但并不意味着一定要同时使用。
这不是一本关于“指导性”的书，而是一本“引导性”的书。
　　无论你是一名设计师、插图画家，还是任何一名涉足视觉艺术创作的人士，这本书都将你设想成
早巳在一定程度上熟悉这个领域的设计手段的人。
本书的目的在于通过提供给你的眼睛和头脑一连串的视觉作品，以增强你运用这些手段的能力，从而
点燃和激发起你的创作灵感，创作出具有独特风格的作品。
这不是一本“普通意义上的”版式设计图书。
　　大多数关于版式设计的书侧重于讲述编排的技巧和视觉元素的表现：排列、比例、关联、网格等
，而本书足以实例来说明思考的重要性。
　　然而本书并不是一本普通意义上的关于版式设计的图书。
设计的技巧并不是本书首要的焦点，也很少被提及。
本书中实例的作用在于指向思维的直觉中心，并让你可以从概念和文字?　　内容方面来了解设计的基
本状况，诸如构思、排列、内容、色彩、情绪等等。
　　使用本书没有“正确的方法”　　如果你在寻找适用某一种特殊设计项目的概念，请让这本书中
的案例尽可能地来启发你。
其中的一些或许能为你的项目提供有价值的创意，而另外的一些却不能。
这本书中的某个或几个案例能激发思维的连锁反应，从而引出与此观念相近的解决方案。
有些时候，由此书的某些内容中引发的创意，结果却会创造出与这些内容相差甚远的作品。
因此，这本书并不是回答问题的书，而是引导设计思路的指南。
　　每一个看过本书中的案例的人，对他们所看见的内容会有不同的反应，并以不同的方式使用这些
资料。
那些坚持传统设计原则的设计师所应用的理念同那些较多运用抽象标准来进行工作的设计师的理念是
完全不同的；学生和新设计师会从本书中发现丰富、新颖的创意；有经验的专业人士通过书中的实例
可快速地得到视觉提示，从而帮助他们思索和形成新的思路。
因此没有所谓“正确的方法”来使用这本书，它既没告人们如何设计，也没告诉人们什么是适合的或
是不适合的方法。
《版式设计指南》只是简洁地通过提供大量的创意设计实例来帮助读者激发想象力，从而解决他们在
达到各自完美的设计目标的过程中所遇到的相应问题。
《版式设计指南》是如何编排的?为何可忽视它的编排结构?　　《版式没计指南》分成8个章节。
每个章节集中讲述一种特殊的媒介形式： 手册、传单、网贝、简报、海报、广告、页面和信笺等。
　　这些章节叮以被自由地阅读，你叮以从手册这一章开始寻找手册的构思，但同样你也可以利用海
报和网贞章节中的内容。
简报一章中的一个概念同样可以被完美地应用到为客户设计一　　套信笺的过程中去。
换而言之，你不必太在意章节的标题，因为能导致成功的创作的灵感可以来自于任何地方(包掂你头脑
中固有的想法，也包括来自干本书以外的许许多多的资料信息)。
　　北方动物园在哪里?　　⋯⋯
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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