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内容概要

　　《包装再设计：适应市场变化的平面再设计》简单介绍了33个案例。
设计师们成功调整了原有包装的不足之处，并进行了有效的更新。
无论是预算紧张的小公司，还是有着百年历史的国际企业，这些客户在这一点上是相同的：他们都需
要向世界展示新的形象，并在稳步向前发展和提升自身地位之间保持完美的平衡。
包装设计是多元的，它有一部分是科学，也有一部分是直觉，它也是对消费者心理的一种掌握和熟知
。
但真正的成功属于具有“魔力”的设计——一种神秘的方程式——它能够激发、诱导并最终促进销售
。
《包装再设计：适应市场变化的平面再设计》收入了大量产品包装再设计的经典案例，从食品到化妆
品到玩具，涉猎广泛。
　　●《包装再设计：适应市场变化的平面再设计》用照片全程跟踪了包装重新设计的全过程：改造
前、再设计过程中以及最终的包装新形象。
　　●《包装再设计：适应市场变化的平面再设计》包括了包装再设计的色彩计划、草图、字体处理
等各方面的信息，并着重通过图解的形式来说明优秀的设计师是如何实现设计概念的。
　　无论一家公司成立了多少年，历史或长或短，再设计对于具有大量分支的商业经营都是不可避免
的，而且费用也比较高。
虽然再设计成为了如此普遍的现象，但是我们依然不能轻视和忽略它。
《包装再设计：适应市场变化的平面再设计》对包装再设计进行了解析，为企业经营管理者和设计师
们提供了大量至关重要的信息。
他们中前者在再设计过程里扮演了决策者的角色，而后者则是再设计的执行者。
设计巧妙的包装可以对社会受众产生巨大的影响。
消费者会有选择地购买适合自己消费水平的产品，而他们最初的判断就是通过对产品包装的印象和理
解来决定的：勤俭持家的消费者会更多的被外表看上去并不昂贵的包装吸引，而高层次消费者如果要
选购高档化妆品的话，他们会选择包装精美而华丽的产品。
　　设计师需要使用很多策略和手段来吸引消费者的注意力，所以在当今竞争激烈的市场上要获得成
功，理解不同的市场需要怎样的设计是至关重要的。
《包装再设计：适应市场变化的平面再设计》向读者介绍了多种包装设计的方法，这样设计师和商业
经营者都可以从中找到适合自己的产品和目标市场的策略。
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编辑推荐

　　本书简单介绍了33个案例。
设计师们成功调整了原有包装的不足之处，并进行了有效的更新。
无论是预算紧张的小公司，还是有着百年历史的国际企业，这些客户在这一点上是相同的：他们都需
要向世界展示新的形象，并在稳步向前发展和提升自身地位之间保持完美的平衡。
包装设计是多元的，它有一部分是科学，也有一部分是直觉，它也是对消费者心理的一种掌握和熟知
。
但真正的成功属于具有“魔力”的设计——一种神秘的方程式——它能够激发、诱导并最终促进销售
。
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