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内容概要

本书透视深入人心的成功广告背后，教你通往创意过程中平易近人的方法，这本全彩色的书为我们提
供了高度图解化的、深入幕后的成功广告方法，包括各种媒体的广告-如平面、电视、网络、以及游击
广告等，使学生能更好地找到创意解决方案。
　　本书鼓励学生突破过去显而易见的设计套路，而去寻找自己的大创意。
数十个著名的广告活动表明了这样的概念——即语言与画面关系、视觉隐喻、相互统一的活动等等。
本书中收录了许多广为受人尊敬的创意总监的访谈，还有许多章节是阐述了开发想象创意、文案、以
及广告史。
它完美融合了广告理念与设计战略，是初、中级广告设计课程的极佳教材，也作为各种视觉传达课程
计划的核心课程教材。
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作者简介

罗宾·蓝达是肯恩大学设计系的视觉传达教授，她教授的课程已被视为培养广告与设计创造力的典范
。
蓝达的另一部书《平面设计解决方案》展现了她研究领域之广度，被全世界的大学广泛采用。
她是一位多次得奖的设计师，也是各大公司的创意顾问。
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这样说话”测试    目标与创意激发    这是谁的声音？
    过程    风格    为你的写作充电    瓦莱莉·格拉夫斯(Valerie Graves)访谈    加多·海弗斯(Guido Heffels)
访谈  第十一章 其他形式：电视广告、互动媒体、游击广告    电视    互动媒体    游击广告：非常规方法
与媒体参考书目索引

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<美国广告设计实用教程>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


