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内容概要

城市空间日渐紧蹙的今天，户外广告作为城市文化、市场经济和商业文明的“招牌”，记录着正在消
失的过去和正在经历的现在。
擦亮城市的“招牌”是户外广告设计的行业使命。
    现代科技在广告中的广泛应用，使得户外广告的媒介形式呈现出日新月异的变化。
从整个行业运行过程来看，户外广告涉及人文、艺术、传播、展示、材料、新闻等各类学科，户外广
告设计作为一门综合性课程，表现出了很强的实践性和时代性。
    仅仅将户外广告设计划归广告设计的学科大类予以教授的方式，容易导致学习者更多地追求设计形
式而忽略设计与实践的结合，影响到广告整体设计思维能力的培养。
本书在编写过程中力求吸收国内外近年来户外广告设计发展中的新概念和新成就，希望能为广告、艺
术设计学科的学生和广大广告从业者提供理论支持和专业帮助。
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