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前言

从电影制片厂走回自己的母校，从广告拍摄现场走进大学的讲坛，放下多年的导筒执起了教鞭，同行
们笑称我是“换了个频道活着”，恰恰相反，我从事的依然是影视广告，只是从“学生”变成了老师
。
带着20年影视广告行业所经历的风风雨雨回到教学岗位，重新思考与探索中国影视广告教育的问题。
影视广告是一个实践性很强的专业，是一门艺术与商业、艺术与技术相结合的专业，与市场密不可分
。
在教学过程中我发现，社会上关于影视广告创意制作的教材少之又少，有的教科书甚至是没有经历过
影视广告实践的作者撰写的，难以找一本真正有效的、较为系统的专业教材。
据我所知，全国设立影视广告专业的高校有200多所，但真正具备影视广告教学能力和技术条件的却寥
寥无几，普遍存在教师缺经验，学生缺实践，授课缺教材，制作缺设备等现象。
因此，编写一系列有效的、系统的专业教材，建立年轻教师的培训计划与实践机制是影视广告教育的
当务之急。
当代的学生更看重那些在行业内打拼过、有实战经验、有大量作品并在此领域中取得卓越成就的专业
教师。
影视广告非常注重理论与实践结合，注重动手能力。
如果没有在残酷的广告行业中挣扎过，没有在市场这个大课堂里经受过“煎熬”和“历炼”是没有经
验可寻的，是难以办好实践类专业的。
我常常在想，尽可能地把自己学到的东西、从业的经验及教训传授给学生，让他们少走弯路，让他们
得以借鉴并学有所成，这是积大德的事。
《影视广告创意与制作》尝试着将自己多年创意制作的一些心得和前人的积累进行归纳和梳理，对国
际上的经典案例进行点评与分析。
希望对学习影视广告的学生有用。
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内容概要

中国美术院校新设计系列教材是对当代艺术教育进行的一次新的思考。
它的新不仅体现在书的内容与形式上，更体现在设计思维、教学观念上。
学以致用是丛书编写的根本宗旨。
 本书系统地讲述了影视广告创意与制作的基本理论，以大量的优秀影视广告为范例，深入浅出地讲解
了影视广告创意设计与制作的方法，给学习者最直接、最实用的学习指导。
 本书具有以下特点：理念新颖，积极把握影视广告的发展动向，用最新的观念引导教学。
图例精彩，精选了当今世界各国最新的优秀影视广告为教学范例。
教学方法可操作性强，帮助学生最快的掌握影视广告设计制作的基本技巧。
通俗易懂，简洁生动地文字方便读者轻松地阅读理解。
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章节摘录
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