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内容概要

　　《企业识别：CI的策划和设计（第3版）》遵循头尾从简，突出中间部分的编著原则，以便尽可
能给予读者新的信息和经验。
广告设计，从宏观上讲，首先必然介绍广告信源运动以及广告信息的抽取，这些都是专业人们耳熟能
详的，已毋庸赘述。
广告设计中的具体技术技巧，即谋篇布局、笔触色调等，乃是设计者基本功，也不是《企业识别：CI
的策划和设计（第3版）》关注和阐述重点。
《企业识别：CI的策划和设计（第3版）》关注广告设计中观层面，它承上启下，联络上下游而汇流
成河。
如今是大工业时代，有些国家正在进入后工业时代，作为一个社会时代，现在是信息、知识性知觉传
播的速度和广度远远快捷于实体商品消费经验传播的时代，广告设计的一个非常重要的任务是为商品
、服务，或者企业、商业机构设计一个能进行大众传播，甚至是互联网传播的信息，能迅速、大众的
、分众的传播，或者，适应在B2B、B2C、C2C的传播。
在社会尚未能全部进行消费和使用之前，利用信息的大众传播，引起社会公众的知识知觉（而不仅是
经验知觉），对尚未谋面的商品、服务或其他技术、社会机构等有所知晓和理解，为商品的正式接触
准备消费态度和心理。
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