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前言

　　生活化的设计与艺术化的生活在当今社会呈现出相互交融的趋势。
随着人们生活水平的提高和消费观念的转变，人们在享用制品的同时，个人的审美态度、审美情趣也
在悄然发生着变化。
而艺术设计在创造高品质生活和高品位的艺术享受这一过程中，具有非常独特的作用。
于是乎，艺术设计教育迈入了前所未有的历史发展时期。
尤其在今天，在“建立创新型国家”和“大力发展创意产业”的国策指引下，培养高素质的艺术设计
创意人才，又将艺术设计教育的意义提升到一个新的高度。
　　令人鼓舞的是，近几年战斗在教学一线的广大教师，勇于探索，敢于实践，不断进行教学的创新
与改革，取得了丰富的教学成果。
与此同时，我们出版界也积极主动参与和投入到艺术设计教育的改革洪流中，组织编写和出版了大量
相关图书和教材，将众多优秀的教学成果推向社会，为提高我国艺术设计教育水平做出了重要的贡献
。
上海人民美术出版社，面对蓬勃发展的艺术设计，主动调整方向，推出了许多高质量的专业图书和教
材。
在出版《中国高等院校艺术设计专业系列教材》这套丛书后，又推出了针对高职教育的艺术设计系列
教材，这种定位和举措是明智的，也是非常具有现实意义的。
首先，高校在经过几年的大规模扩招后，国家加大了对人才培养质量和人才培养目标的宏观调控力度
。
在“国家十一五教育发展规划”中，明确提出要大力发展我国的职业技术教育，培养社会急需的高技
能的专业应用人才。
为此，可以预期艺术设计的职业教育也将迎来一个新的发展阶段。
其次，艺术设计人才培养本身就分为不同的层面和不同的定位。
众所周知，多年来在艺术设计专业教育领域，本科与高职这两个不同层面的教育存在许多不够明晰的
方面，比如课程设置、名称、内容等趋于雷同的现象非常普遍。
如果说国内不少本科院校的人才培养还游离在“研究型”与“应用型”之间的话，那么高职教育人才
的培养定位是非常明确的。
这种明确的定位使高职院校的艺术设计在课程体系以及教学内容上都具有相对的共通性和标准性。
从这个角度看，高职类教材建设的意义、作用和适用范围更具有普遍性。
　　当然，与自然学科不同，艺术类专业具有自身特有的个性化特征，其“共同性”与“差异性”始
终相互交织。
我期待这套系列教材能够在寻求共性学理与多元方法两个方面有所创新，给高职类学生的学习带来新
颖和实用的内容，并给高职类艺术设计专业的教材建设提供一些值得借鉴的东西。
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内容概要

作为一本高职院校教材，本书的表述简单、直接、明确，而在具体内容展开上，又做到层次分明，步
骤有序，体系完整。
本书把“广告摄影的技术要求”、“广告摄影的分类处理”作为全书的亮点和重点，最独特的地方是
增加了很多专业摄影中的小窍门、小提示等，对于初学者来说非常实用。
书中所选图例精美，紧密配合正文叙述，便于高职教学。
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作者简介

林路，上海师范大学人文与传播学院广告系教授，摄影专业负责人，中国摄影家协会会员，上海市摄
影家协会常务理事。
从事摄影教育20年，已经出版摄影理论和技术专著七十多本，发表摄影文章数十万字，曾获得全国和
市级摄影和摄影教育奖项多个，其中1999年和2001年分别获得由中国
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章节摘录

　　第一章　广告摄影的历史沿承　　第一节　摄影术的发展与广告传播　　不管从哪一个角度审视
广告发展的历程，摄影术的诞生对于广告传播的影响力都是不可置疑的。
尤其是摄影以其与生俱来的技术特征和纪实优势，不仅简化了绘画的复杂技巧，更重要的是能获得更
为真实的图像，大大提高了广告的传播速度和真实性。
然而从摄影的诞生到运用于广告领域，却是经过了几十年的演变过程和准备工作，才进入真正的实用
阶段。
　　一　感光方式的发展带来的变革　　1826年，法国科学家尼埃普斯通过白色沥青的光硬化的方式
，选择了装有透镜的画箱，第一次尝试了被他称为“目光摄影法”的实验。
但是“日光摄影法”由于对光线的灵敏度过低，还难以进入实用阶段。
这时，法国巴黎的画家。
舞计师达盖尔写信给尼埃普斯，表示愿与他合作，共同探索并完善“目光摄影法”。
1837年5月，达盖尔终于使摄影的实用成为现实。
他把自己的银版摄影法命名为“达盖尔式摄影法”。
1839年8月19日，法国科学院与艺术学院举行了一次特别会议，以达盖尔所申请的专利为基础，正式向
全世界公布了“达盖尔摄影术”。
　　⋯⋯
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