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前言

　　产品形态是产品设计的最终结果，是集当代社会文化、科技、艺术等信息于一体的载体。
产品形态创意作为设计师创造力的一种表现，它集中展示了设计师对工程科学技术与文化艺术的高度
结合，反映了设计师对人类社会发展中蕴含的当代生活价值观念的认知与诠释。
　　产品形态是重要的产品功能。
一个好的产品形态除了能带给人们物质的便利外，必定会唤起人们内心精神上的共鸣，给人们带去艺
术方面的享受。
因此，好的产品形态总能激起人们拥有和使用的欲望。
像苹果电脑、飞利浦家电、丹麦音响和家具，以及意大利灯具和汽车等产品在世界市场上的成功就足
见其一斑。
反之，不好的产品形态只能在市场中遭受淘汰的命运。
　　设计实践证明，产品形态创意是在整个产品设计过程中最为艰苦和困难的一环。
我们经常发现一些学生在收集了大量的市场调查资料后不知道如何将它们转化成一个理想的产品形态
。
这样的情况对于即使是一些具有多年工作经验的设计师来说也时有发生。
相对于一些市场调查方法、生产工程技术而言，形态创意似乎更使人难以捉摸。
产品形态创意的难度在于要求设计师具有较为全面的知识结构和对这些知识高度的综合应用能力。
产品形态创意的难度更在于要求设计师具有多元化的思维模式，以创造为核心，将逻辑思维与形象思
维有机地融合在一起。
产品形态创意既不能像纯艺术那样随心所欲，更无法用数理的公式来进行推导。
产品形态创意要求设计师必须具有足够的信心和勇气面对各种挑战。
　　鉴于上述对产品形态创意的认识，结合多年在产品设计教学和设计实践中的一些点滴体会，我认
为有必要将这些体会整理成文，以期引起同学们和广大设计师对这方面进一步的关注与探索。
　　世界万物都是在一定的规律下进行，设计也不例外。
尽管在产品形态创意中包含着许多不确定的因素，产品形态创意的结果也会因人而异，但通过对构成
产品形态的基本要素的分析，我们就不难看出它们之间的内在关系和对产品形态创意中所起的影响与
作用。
本书的阐述就是基于这一基本规律，以产品形态创意的基本过程为线索，分别从构成产品形态的美学
特征、形态构成规律、设计原则和思维特征、产品形态创意与形态表达之间的互动关系等方面加以展
开，同时辅以大量对国内外优秀设计实例的引证与分析，力求揭示出产品形态创意中的基本方法与内
在规律。
　　该书的第一版已出版3年，今年又荣幸地被国家教育部确定为普通高等教育“十一五”国家级规
划教材。
这次借重印和修订之际，对全书作了较大的调整与修改，同时还增添了不少新的图片和设计案例，使
内容更精练、更具典型性。
在本书撰写中运用的一些设计实例大部分来自于国外一些最新发表的资料和网站，部分选自上海交通
大学工业设计硕士研究生的设计作品。
在此，谨向所有资料提供者致以衷心的感谢！
本书中的不足与错误之处也真诚地希望读者提出批评指正。
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内容概要

本教材以产品形态创意的基本过陧为线索，分别从构成产品形态的美学特征、形态构成规律、设计原
则、思维特征、产品形态创意与形态表达之间的互动关系等方面加以展开，同时辅以大量对国内外优
秀设计实例的引证与分析，力求揭示出产品形态创意中的基本方法和内在规律。
    此次修订对全书作了较大的调整与修改，增加了很多新的图片和案例，使内容更精练、更具典型性
和操作性。
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