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内容概要

好的广告简单来说，就是创意+视觉表现，但如何将两者融合，确实不简单。
广告学类的学生重在概念，艺术设计类的学生，偏在视觉表现，两者如何融通，成为了教学关键，同
时也成为今后从事广告实战的关键。
     本书以此为着眼点，从策略入手，深入分析创意手法到视觉表现，特别是在案例分析上，图文并茂
，做到与理论解析同步，同时配合教材还有相关课内外训练，让读者在教学与实训I中能真正领会广告
创作的要点。
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章节摘录

　　广告公司是为客户提供广告创意、营销及其他商业服务的企业。
这些服务包括策划、创意、设计、制作、发布、营销等。
20世纪的80年代后期，一些著名的广告公司相互合并，形成了现在几大著名的全球性的广告集团，例
如：　　1.奥姆尼康集团——全球规模最大的广告传播团。
全球广告业收入排名：第1位。
下属主要公司：天联广告（BBDo）、恒美广告（DDB）、李岱艾、浩腾媒体。
　　2.InterpLlblic集团——美国第二大广告与传播团。
全球广告业收入排名：第2位。
下属主要公司：麦肯·光明（全球仅次于电通的第二大广告代理公司）、灵狮、博达大桥、盟诺、万
博宣伟公关、高诚公关。
　　3.WPP——英国最大的广告与传播集团。
全球广告业收入排名：第3位。
下属主要公司：奥美、智威汤逊、电扬、传力媒体、尚扬媒介、博雅公关、伟达公关。
　　4.阳狮集团——法国最大的广告与传播集团。
全球广告业收入排名：第4位。
下属主要公司：阳狮中国、盛世长城、李奥贝纳、实力传播、星传媒体。
　　5.电通——日本最大的广告与传播集团。
全球广告业收入排名：第5位。
下属主要公司：电通传媒、电通公关。
　　这些航母式的广告集团服务的几乎是全球最具影响力的品牌。
例如WPP的广告客户：喜力啤酒、亨氏食品、诺基亚、罗氏制药、辉瑞、福特汽车、英美烟草、美国
运通、AT＆T、格兰素史克、IBM、雀巢、联合利华、飞利浦等超大型跨国公司的知名品牌。
除此而外，还有众多由个人经营的独立广告公司遍布全球，是广告行业的又一重要构成。
规模相对较小的独立广告公司，从其业务范围上讲，与航母式的广告集团或知名广告公司之间存在的
最大差异，或者说突出优势是专一性，即具有特定行业服务的经验与优势。
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编辑推荐

　　首创创意思维图谱，从策划，创意到视觉表现。
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