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内容概要

　　《中国高等职业院校艺术专业系列教材：商业广告摄影》的入门和学习，首先必须了解掌握商业
广告摄影所采用的数字化器材的功能和使用方法。
在具备一定摄影基础的前提下，采用以不变应万变的方法，将商业广告摄影的对象按不同特性分成几
大类，分别研习其规律，掌握其基本表现方法，最终做到在实战中能举一反三、应付自如。

　　本教材重点论述了国内外商业广告摄影的发展和现状、商业广告摄影大运作的流程和特点、商业
广告摄影画面的构思和创意，详细介绍了商业广告摄影的技术手段和摄影师第一手的拍摄诀窍。

　　结合数码影像技术在商业广告摄影中广泛运用的实际，本教材除单独设置数码影像技术的章节外
，还在其他章节的论述中将传统技术与数码技术进行比照，并专门介绍了商业广告摄影数码图片处理
的常规手法及专业修图技巧。
强调商业广告摄影的实战拍摄，以吸收型、传导型、反射型材质为分类，介绍了造型布光与质感表现
的方法，并详细讲述了啤酒饮料类、手表首饰类、漆器制品、食品菜肴、金属电镀制品、广告人物及
时装造型等六大拍摄主题的表现技巧。
适合有一定摄影基础并有志于成为商业广告摄影师的学员使用，通过学习和实践能全面提升自身在商
业广告摄影方面的实战能力。
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