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内容概要

如何说服别人,是一门学问。
近年来在西方兴起了“说服学”这门学科，“说服”的意义是甲方通过一定的方式使乙方达到甲方所
希望的目的。
说服的范围可以是很大的，说服要达到的目也可以是多样的。

本书研究的对象是言行心理学。
广告的中心任务是说服务消费者购买商品和劳务，所以，广告心理学是一门研究说服艺术的学问。
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现为上海师范大学人文与传播学院副院长、副教授、硕士生导师。
2003年《中国广告年鉴》评委。
主讲《广告心理学》等课程。
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