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内容概要

　　商业建筑是一种既非常传统，近年来又具有崭新的设计内涵和功能扩展的建筑类型，商业建筑也
是人们非常熟悉，在社会日常生活中与之交往最为密切的活动环境。
随着我国改革开放的深入发展，人民生活水平的不断提高，人们的购物行为、消费内容和方式都有了
新的需求，经营者也陆续推出了多样的商业建筑环境新模式，加以全球经济一体化，作为人口众多的
消费大国，我国的商业领域已经成为，并将进一步成为国际关注的竞争舞台。
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