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内容概要

　　《美术学与设计学精品课程系列教材：广告摄影》内容的理论阐述，做到深入浅出、循序渐进、
易于理解，避免语言晦涩。
本书既有利于学生知识点的系统掌握，又利于指导学生的实践，为发展学生的创意思维能力打下了良
好的基础。
本书插图选用了大量国内外优秀广告摄影佳作，并有学生、教师的优秀习作，力求使昕授理论更加直
观和形象化，让读者在图解范例中获得知识，在愉悦欣赏中掌握创作方法。
本书适用面广，既可作为高等艺术院校摄影专业和相关艺术设计专业的教材，也可作为摄影爱好者及
商业摄影从业者的参考用书。
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作者简介

　　王传东，山东工艺美术学院数字艺术与传媒学院院长，教授，硕士研究生导师。
发表论文27篇，出版《创意摄影》《超越影像的价值》等19部专著。
主持国家『十五』、『十一五二局等教育教材规划项目的编写工作。
　　2007年获教育部『中国摄影教育优秀教学成果奖』。
　　2006年承担的《广告摄影》被评为山东省精品课程。
　　2008年《现代摄影教程》被评为山东教育厅优秀教材一等奖。
　　中国摄影家协会高教委员会副秘书长。
　　山东高校摄影学会副主席。
　　山东省摄影家协会副主席。
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