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内容概要

　　中国艺术教育在近20年来发展迅速，使高校艺术专业在校生的整体水平有大幅度提高。
另一方面，由于高校生大多是从高中直接升入大学，他们对美术学科知识领域的认识往往局限于应试
知识的范围，对美术作为一门注重对历史人文传统的全面理解；注重学习过程中创造性思维与实践的
自觉，注重艺术技能以情感表达为根据的经验性特质，这些学科重要特点的认识相对不足。
　　我们由这一分析形成了本教材的基本编写思路，其出发点可以概括为这样两点：　　1　深化对
技能知识的理解。
区别于过往教材从美术的具体技能知识展开的体例，本教材侧重通过学习经典作品，将对美术技能知
识的学习和理解，与提高学生对技能知识的人文内涵领会，与创造性应用技术手段的自觉性培养相联
系，力图提高学生对技能手段，作品视觉效果与情感表达和创造性探索之间内在关系的领悟能力。
　　2　以经典作品构筑学习空间。
教材是一门课程教学过程的知识平台．作为艺术教学，教材应给任课教师在教学过程中的创造性发挥
提供充分空间。
本教材采取了少文字，多图版的编写方式，力求在各种风格手法的充分展示中拓宽课程的知识内容，
让教师可以根据课程和学生的特点而展开有所侧重的分析与阐释，提高教材与学习过程的互动性。
同时，广泛选自各种艺术流派经典作品的彩色图版，将为学生减轻一些课外购书的负担。
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