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内容概要

　　⋯⋯同学们都被漂亮的包装翕吸引了，我把包装盒及手提袋放在一张大的桌子上，同学们都围了
过来。
亮丽的色彩、唯美的形象、简洁时尚的版面设计、合理的造型与结构、精美的印刷和精确的切割成型
使同学们对包装设计产生了浓厚的兴趣，有的同学把包装盒拿在手里面左看右看，欣赏不已，有的在
默默地思索，有几个竟然争论起来⋯⋯　　“不知道大家是否有这样的体会，当我们进入商场置身于
琳琅满目的商品时，我们常常被醒目时尚有品位具有强烈视觉冲击力的商品包装设计所吸引。
眼睛不会欺骗我们的视觉也不会阻止我们对美好事物的欣赏。
当销售包装引起我们的注意后紧接着就是想知道包装里面是什么样的产品。
包装设计会真实、明了、形象、迅速地把商品的信息和商品与众不同的属性传达给我们。
能引人注目的并不一定能引起好感，能引起消费者心理上好感的商品才会激发直接购买欲望和间接购
买欲望，实现销售的最终目的。
”“课余时闻为家庭购物可是成了我的一大体闲活动。
流涟于超市，穿梭于商场，精心挑选所需商品，乐不可支。
我购物时算是个比较挑剔的消费者，产品的品牌效应和广告效应有时候会左右我的购买行为，但多数
情况下商品的属性，实效，品牌影响力．档次，包装的优劣程度可能会让我更加在意。
有时候非计划内购买的商品因其内外包装的个性，另类时尚，品位而激发我的购买欲望，这时候精神
需求大于物质需求，包装的促销功能产生。
从现在开始我们将实现我们的包装设计梦想，可以让我们的包装设计方案得以实施，可以看到我们的
包装没计出现在商品流通的市场环境中。
”“我们的包装设计课将以阶段性的教学方式，循序渐进，分别从包装设计的基础概念、基本元素、
功能属性视觉定位、视觉空间的转换、设计语言的综合表象、自然概念绿色倡导没计、结构魅力、印
席工艺流程、包装与CIS、包装展示、多媒体传达设计以及电脑图形没计系统等等课题来开展我们的
包装课程。
”@观念交流（师生对话录）学生“老师，那我们现在可以用什么材斟来做包装呢？
”老师：“包装材料丰富多样各类纸张、陶瓷玻璃、木，竹材、金属、塑料、复合材料、锦缎、丝绒
、织物透明材质、天然材质、可降解环保材料、绿色环保材质、可食用型食品贴体包装等等。
”“由于纸张的可塑性强透气性好、成本经济、此外，还有从结构上、风格上等各种分类⋯⋯
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