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前言

　　自第一张报纸诞生以来，随着印刷技术和通讯技术的不断改进，大众传播媒介已经经历了报纸、
杂志、通讯社、广播、电视、网络和新媒体等形态的变迁。
大众传播媒介已经深入人们生活的方方面面，为人们提供及时的资讯、深度的分析乃至娱乐和审美的
享受。
人们的思维方式和行为习惯也因此而悄然发生着变化，大众传播媒介和人类社会已经形成一种共生的
关系。
其中最为典型的例证就是由于大众传播媒介对人类社会产生的深远影响，加拿大著名传播学者麦克卢
汉在20世纪60年代提出的“地球村”概念，已经由最初被认为没有学术根基的假说变成了现在广为接
受的现实。
　　在这样一个充满了不确定性的时代，了解大众传播媒介的发展状况和发展规律就变得非常重要。
增强对于大众传播媒介的了解，将会帮助我们提高获取信息、评判信息以及利用信息的能力。
而这一能力也有助于我们理性、科学地使用大众传播媒介去造福人类和服务社会，并进一步创造经济
效益和社会效益。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<大众媒介论>>

内容概要

《大众媒介论》由常庆编著，本书分九章，第一章和第二章主要讲述新闻传播事业的产生和发展，并
介绍媒介、传播媒介、大众传播媒介的基本概念和性质，以及相关的有影响力的传播理论，使读者在
了解大众传播媒介发展历史的同时，对其发展规律有更进一步的理性认识。
其余七章围绕着每一种大众传播媒介形态的发展历史，总结其发展特点，并选取每一种大众传播媒介
的典型媒体作为个案分析，点、线、面结合，把对于此类媒体的思考融入其中。
每一章的后面附有思考题和参考阅读，有兴趣的读者可以以此作为进一步阅读的线索。
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  第四节 网络媒介形态分析
后记
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章节摘录

　　（二）传受双方模糊化　　在传统媒体的架构里，传者和受者是壁垒分明的两个部分。
前一部分由专业的记者、编辑、评论员等文化媒介人（所谓掌握话语权的精英分子）组成，后一部分
则被称之为大众。
随着新媒体的发展，传受双方之间的区别不像以前那么界线明确。
虽然也存在专业化的媒介组织，但是从前定位于受众的群体也有机会参与到信息的制作和发布中。
如果对现今的信息进行分析，会发现许多不属于传统的专业信息制作组织制作出来的信息。
精英和大众之间的分野模糊的倾向会越来越明显。
实际上，身处于传统的媒介组织之外的人获得的话语权依旧不能与专业的媒介组织抗衡，但是他们在
传播中的力量不可小视。
　　（三）大众化与分众化　　新媒体的传播因为有了更多的渠道和更丰富的内容，从而实现了以前
的媒介一直很难实现的分众化的目标。
根据不同的需求，推介不同的内容，通过不同的手段，到达不同的受众——这就是分众化。
现在不是一个内容匮乏的时代，而是一个信息容量高度进出的时代。
对于很多人而言，信息过多也成了困扰他们的一个问题。
如何得到自己想要的，摒弃与自己相关性差的，就成了现代人要求新媒体要实现的目标。
可以说，新媒体虽然受制于信息的生产，也就是受众所能消费到的内容被限定于已经被制造的内容，
但是选择什么样的内容消费，一般的受众有了比以前大得多的自主权。
尤其是RSS订阅服务出现以后，信息的精准到达给很多人带来了便利。
　　四、传播系统运行特点　　（一）从大众传播向大众和人际传播相结合的转化传播媒介的传播系
统是一个以大众传播方式为主的传播系统，其他的传播方式的力量明显不如大众传播。
新媒体使人与人之间的传播成本降低，可以很好地完成人际传播的空间跨越。
　　⋯⋯
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