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前言

　　早在2006年11月16日，国家教育部为了进一步落实《国务院关于大力发展职业教育的决定》指示
精神，发布了《关于全面提高高等职业教育教学质量的若干意见》的16号文件，其核心内容涉及到了
提高职业教育质量的重要性和紧迫性；强化职业道德，明确培养目标；以就业为导向，服务区域经济
；大力推行工学结合，突出实践能力培养：校企合作，加强实训：加强课程建设的改革力度，增强学
生的职业技术能力等等。
文件所涉及到的问题既是高职教育存在的不足，也是今后高职教育发展的方向，为我们如何提高教学
质量、做好教材建设提供了理论依据。
　　2009年6月，温家宝总理在国家科教领导小组会议上作了“百年大计，教育为本”的主题性讲话。
他在报告中指出：国家要把职业教育放在重要的位置上，职业教育的根本目的是让人学会技能和本领
，从而能够就业，能够生存，能够为社会服务。
　　德国人用设计和制造振兴了一个国家的经济：法国人和意大利人用时尚设计观念塑造了创新型国
家的形象；日本人和韩国人也用他们的设计智慧实现了文化创意振兴国家经济的夙愿。
同样，设计对于中国的国民经济发展也将起着非常重要的作用，只有重视设计，我们产品的自身价值
才能得以提高，才能实现从“中国制造”到“中国创造”的根本性改变。
　　高职教育质量的优劣会直接影响国家基础产业的发展。
在我国1200多所高职高专院校中，就有。
700余所开设了艺术设计类专业，它已成为继电子信息类、制造类后的大类型专业之一。
可见其数量将会对全国市场的辐射起到非常重要的作用，但这些专业普遍都是近十年内创办的，办学
历史短，严重缺乏教学经验，在教学理念、专业建设、课程设置、教材建设和师资队伍建设等方面都
存在着很多明显的问题。
这次出版的《新概念中国高等职业技术学院艺术设计规范教材》正是为了解决这些问题，弥补存在的
不足。
本系列教材由设计理论、设计基础、专业课程三大部分的六项内容组成，浙江人民美术出版社特别注
重教材设计的特点：在内容方面，强调在应用型教学的基础上，用创造性教学的观念统领教材编写的
全过程，并注意做到章、节、点各层次的可操作性和可执行性，淡化传统美术院校所讲究的“美术技
能功底”，并建立了一个艺术类专业学生和非艺术类专业学生教学的共享平台，使教材在更大层面上
得以应用和推广。
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内容概要

本书主要针对高职院校平面设计专业的教学而编写。
将从企业形象设计的品牌开始，用具体的事例入手切入主题，讲述企业形象设计的价值、企业形象设
计战略的功能作用、设计发展趋势等，力求帮助学生从企业经营的层面上认识和把握企业形象设计的
功能价值与设计方法，力求简单、讲透、明白。
能够根据企业形象设计的程序，进行市场调研与正确的设计定位，确定设计表达要素，具有从基础系
统到应用系统，完整、系统地进行企业形象设计与企业形象设计手册制定的能力。
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章节摘录

　　项目实践是在课堂讲授后学生通过设计项目的实际训练来完成课程。
将课堂讲授的知识通过训练巩固、深化，并应用到项目实践中，同时积累设计经验，发现不足之处，
加以改正。
将课堂讲授的知识点通过训练完成知识体系的构建。
将上述重点系统地、综合地置于设计项目中，使学生在训练过程中将各知识点整体地应用到设计中，
在设计过程中逐步体会各重点的相互关系。
项目实践是印证各知识点学习效果的最好手段，也是根据高职高专强调应用性特色教学模式的有效保
证。
　　（1）课程中讲授运用了国内外企业形象设计实战的案例，用大量的企业形象研究和值得借鉴的
案例与方法进行分析。
作一个感性和视觉上的认识，提高学生的欣赏水平，知道什么是好的作品。
　　（2）根据学生间不同的知识程度，进行课题选择，有针对性的设计辅导，最大程度地提高学生
的学习兴趣；　　（3）可以围绕标志与企业形象设计的改良、开发进行顾问式探讨；　　（4）教学
中，教给学生进行标志与企业形象设计的方法与技巧；　　（5）结合参赛、项目投标等形式进行课
题训练。
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