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前言

提升劳动力素质，是实施科教兴国战略，加快转变经济发展方式，实现经济社会可持续发展的重要举
措。
为贯彻落实浙江省委省政府关于加强高技能人才培养的决策部署，切实实施提升劳动力素质行动计划
，浙江省劳动和社会保障厅规划了提升劳动素质培训系列教材。
浙江省职业技能教学研究所组织编写了《如数家珍——浙江名人名迹》、《开卷有益——古今文学导
读》、《知书达礼——交往与礼仪》3册综合素质培训教材，以及《黄酒》、《淡水珍珠》、《皮革
与皮草》、《羊毛衫》、《水产品加工》、《服装制作与设计》、《浙江农家菜》7册与浙江特色产
业密切相关的专业培训教材。
这套教材针对提升劳动力素质的目的和要求，突出了职业培训的技能特点，便于开展农村劳动力技能
培训、农村预备劳动力培训等就业能力培训，以及企业职工及经营管理人员提升素质培训，也可以作
为技工院校培养技能人才的教材。
本书对黄酒的酿造技术及原理作了详细介绍，吸收了黄酒行业的最新技术和成果，同时还介绍了黄酒
的文化和行业现状。
本书既可作为培训教材和从业人员的参考书，又可作为黄酒爱好者了解黄酒的一个窗口。
本书由浙江供销技工学校负责具体组织编写工作。
本书由浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司的中国酿酒大师胡志明高工、谢广发教授级高工担任主编。
全书共分6个模块，模块一至模块三由谢广发、胡志明编写，模块四至模块六由周建弟、胡志明编写
，最后由胡志明统稿。
本书在编写过程中，得到了浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司王志新、包云法、王水富和江南大学刘
俊博士的大力帮助；浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司的茹水平、胡国定、王勇、朱国光还为本书提
供了大量照片，在此一并真诚致谢。
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内容概要

　　《黄酒》对黄酒的酿造技术及原理作了详细介绍，吸收了黄酒行业的最新技术和成果，同时还介
绍了黄酒的文化和行业现状。
《黄酒》既可作为培训教材和从业人员的参考书，又可作为黄酒爱好者了解黄酒的一个窗口。
《黄酒》由浙江供销技工学校负责具体组织编写工作。
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章节摘录

插图：3.黄酒的高档化和时尚化顺应消费的升级，黄酒龙头企业推出了中高端产品，并对产品的包装
、广告营销都进行精心的设计和策划，如绍兴古越龙山“陈年酒系列”、上海冠生园“和酒金色年华
”、上海金枫酿酒公司“石库门”上海老酒等，其大部分产品定价在几十元到几百元不等，改变了喝
黄酒“土气”的形象，并提高了行业的盈利能力。
时尚化、高档化的产品吸引了一批跟随潮流、消费潜力较大的年轻消费群体。
同时，黄酒市场还逐步向消费能力较强的白领阶层渗透，餐饮娱乐和商务送礼成为这部分黄酒的主要
消费方式。
在上海、北京、广东等经济发达省、市，以及成都、长沙等消费型城市，中、高档黄酒的消费量也在
迅速上升。
黄酒行业除古越龙山专供全球免税店的金龙收藏外，几乎没有类似“水井坊”、“国窖1573”、“张
裕·卡斯特”这样的高端独立品牌。
打造高端品牌，使黄酒消费向上层人士渗透，有利于黄酒形象的时尚化、高档化，为黄酒在全国市场
的推广产生极大的推动作用。
打造高端品牌黄酒必须注意以下几点：价格上拉大距离一些商品价格定得越高，就越能受到消费者的
青睐，这就是所谓的“凡勃伦效应”。
高端品牌是炫耀性消费，即购买的目的不仅仅是为了获得直接的物质享受，更是为了获得心理上的一
种满足。
“只买最贵的、不买最好的”，“酒鬼酒”、“水井坊”的成功，在一定程度上印证了这种中国上层
人士的消费特征。
没有高价格，黄酒就永远不会成为高品位的饮品。
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编辑推荐

《黄酒:劳动力素质提升书系》：十七大报告指出，大力发展职业教育，促进以创业带动就业，健全面
向全体劳动者的职业教育培训制度，注重培养一线创新人才，实施科教兴国战略，人才强国战略，可
持续发展战略。
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