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内容概要

　　《策划人时代》重点论述为什么说当代艺术已经进入到"策划人时代"，同时列举国际上成功的策
划范例，也结合中国当代艺术的特点，谈到处于起步阶段的中国策划人的经验和教训。
因此，对于中国的艺术商人，《策划人时代》是不可错过的巨作。
　　一套专门为中国从事艺术策划、广告创意、艺术市场营销、经营管理提供基本理论、方法与技术
参考的丛书。
你要创造一流的业绩，求得少投入大产出的效果，不妨一读！
艺术项目要做好，创意策划少不了！
要策划好别人必先策划好自己！
如何在“大策划时代”，策划出一流的品牌、业绩、不可不读！
没有革命的理论就没有革命的行动！
实战型的理论定会使你在策划中如虎添翼！
策划在文化艺术上的天地之阔自不待言，毕竟艺术只是一种情感和情景的预设，一种梦境，一种对于
虚拟境界的勾勒。
在艺术创作和艺术策划越来越不容易截然区分的年代，我们面对的现实是，社会影响大的艺术已经不
单纯停留在个人创作的传统空间，而更多是在广阔的社会空间中才得意辉煌的完成。
只有成功的艺术策划，才能将艺术的商业价值和社会价值都充分的发挥到最大化。
《策划人时代》的编撰适应时代的潮流和社会的要求。
在艺术的策划上，国外毕竟比我们先行许多，所以我们的首要任务是借鉴，所谓他山之石可以攻玉，
何况是他山之玉。
《策划人时代》对于阐释策划理念只是一个开始，接下来还可能涉及其他领域。
我们既然无法逃脱策划的年代，我们就只好加入策划，在策划中实现社会的目的，同时也实现我们自
己。
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