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内容概要

　　我们大部分的经验都来自视觉，我们获得的几乎所有信息和知识也都来自视觉，我们所作出的判
断和决定也是由视觉决定的，我们的娱乐活动也离不开视觉。
总而言之，现代社会就是一个被视觉所主宰的社会。
本书还非常精辟地阐述了艺术、设计与视觉之间的关系，它们三者是如何影响我们的生活的。
本书运用大量历史和当代的事例进行了令人心服口服的说明，请诸位读者翻开此书，好好品味一番！
马尔科姆·巴纳德是英国德比大学艺术设计史论的资深教授。
　　本书定义、分析和解释了视觉文化，定义了视觉文化的概念，阐明了视觉文化的最佳研究方法，
论述了视觉文化的分析和解释所包含的内容，阐释了视觉文化在社会中的作用。
更重要的是，本书把视觉文化作为一门有别于艺术历史、设计历史和文化研究等其他理论学科的学科
在进行认真的研究。
从W.J.T.米切尔的观点看，视觉文化似乎已进入了一个兴盛的年代，但是，人们并不完全清楚到底应
该如何去研究视觉文化。
本书正好论证了研究视觉文化的最佳方法。
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章节摘录

书摘　　这不是否认自然发生的现象在文化上没有被赋予意义，就是否认视觉的非文化或自然形成的
存在。
如果没有以某种方法赋予风景和花草虫鱼以意义的话，我们是不可能把风景、动物或植物当作风景、
动物或植物来观赏的。
这也就是说，在视觉文化中不可能存在视觉产品的非文化或自然形式。
既然从某种程度上说它是有意义的，那么，这种意义也是根据文化规则赋予的，所以在文化层面上它
是有意义的。
当然，我们也并不否认风景等等的表现是有意义的。
约翰·巴罗在《艺术宇宙》一书中解释说，在绘画和摄影中呈现的某些风景之所以能给人以愉悦的感
觉是因为这些风景能在某种程度上使人回忆起人类初次冒险走出丛林并开始在亚热带大草原生活和狩
猎时所遇到的相对安全和富足的环境。
同样，众所周知，每个人对自己所看到的风景都会有自己的想法。
比方说，将军、农夫和艺术家都会以自己的方式来诠释这些风景和地貌。
看到某种风景或地貌以后，将军会说，这里可以防御；农夫说，这里适合种植庄稼；而艺术家则说，
这里令人伤感和忧郁。
　　然而，风景等等的意义绝非雷同于风景等等的表现意义。
当将军、农夫、艺术家说起一处风景或地貌可以防御、可以种植庄稼、令人伤感忧郁时，他们的所作
所为就是以另一种形式，即防御性、种植庄稼或伤感忧郁，给那处风景或地貌赋予了意义。
有人争辩说，风景绘画等艺术作品都是人创作的，人们只是想在这些艺术作品中表达他们的某些意念
而已，因此，风景本身并不是意念的产品或结晶；只有通过人，也就是文化，意念才能注入风景，风
景才能有意义。
　　视觉文化中的视觉产品是一切可视的东西，这种观点需要谨慎对待。
假如我们不思考像自然这样的事物是如何被赋予意义的话，那么，“一切可视的东西”就不能用来表
示视觉文化中的视觉产品定义。
　　P3
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