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内容概要

　　《中国文化走出去年度研究报告（2012卷）》共六章节，内容包括中国文化走出去研究导论、中
国哲学社会科学走出去、汉语国际传播、广播电影电视走出去、中国文化艺术走出去、中国新闻出版
走出去。
本书给供相关学者参考阅读。
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书籍目录

第一章 中国文化走出去研究导论一、中国文化走出去的历史回顾二、对2009-2011年中国文化走出去的
一个初步总结 （一）中国文化走出去已经有了一个好开局 （二）探索了中国文化传播的新的路径 （
三）对外文化产业已经迈出了坚实的步伐三、将文化价值置于中国文化走出去的核心地位 （一）必须
时时明确中国文化走出去的终极目的：提高中国文化国际影响力 （二）应将哲学社会科学走出去放在
中国文化走出去的最重要位置四、全面认识中国文化的内涵，将一个完整的中国介绍给世界 （一）我
们要认清中国文化的最基本的特征 （二）中国文化的近代命运是理解历史中国和当代中国统一性的关
键所在 （三）我们应理直气壮地说明中国文化的当代价值 （四）我们要理直气壮地介绍中国当代发
展的成就五、直面问题，以创新性思维，推进中国文化走出去事业的发展 （一）尽快制定中国文化全
球发展中长期战略规划 （二）建立现代传媒业的多媒介融合的文化产业集团 （三）中国文化走出去
与中国经济走出去密切配合 （四）协同培养精通中国文化又能熟练使用世界各国语言的对外传播人才
迫在眉睫 （五）建立全球中国文化传播效果评估体系已成为业界亟须 （六）创新传播理论和方法、
拓宽理论视野已经刻不容缓第二章 中国哲学社会科学走出去一、中国哲学社会科学走出去2009-2011年
度报告前言 （一）中国学者在国际哲学社会科学期刊上发表论文情况报告（2009-2011）——基于SSCI
及A＆HcI数据库 （二）中国学者在国外期刊上发表论文状况报告 （三）中国哲学社会科学外文期刊
状况报告 （四）哲学社会科学类国际学术会议报告 （五）哲学社会科学外文著作出版状况报告二、
中国哲学社会科学如何“走出去”——以《中国社会科学》（英文版）为例一 （一）《中国社会科学
》（英文版）简介 （二）《中国社会科学》（英文版）提高国际影响力的举措 （三）英文学术期刊
在“走出去”过程中面临的问题及对策三、关于“中国文学海外传播”工程的进展情况 （一）“中国
文学海外传播”工程三方面工作的具体进展 （二）“中国文学海外传播”工程的特点 （三）“中国
文学海外传播”工程面临的挑战 （四）“中国文学海外传播”工程的未来展望四、“大中华文库”项
目发展情况 （一）“大中华文库”项目起源 （二）“大中华文库”项目现状 （三）“大中华文库”
项目成就及影响 （四）“大中华文库”项目存在的问题五、《中国经济改革发展之路》海外出版纪实
（一）为什么是《中国经济改革发展之路》 （二）海外授权之路 （三）图书推广过程 （四）后期影
响六、北京外国语大学推动哲学社会科学“走出去”成果与经验 （一）对象国语言和文化的研究：“
走出去”的前提与基础 （二）北京外国语大学“走出去”成果概览（2010-2011） （三）中国海外汉
学研究中心——“走出去”的排头兵 （四）亚非学院——面向亚非世界的窗口 （五）孔子学院——
海外建设基地 （六）结语 附录：在世界范围内展开中国文化研究，为中国学术走出去服务第三章 汉
语国际传播一、汉语国际传播年度报告（2010） （一）国家高度重视汉语国际传播工作 （二）汉语快
速走向世界 （三）2叭0年汉语国际传播的几个特点 （四）汉语国际传播成效显著 （五）思考与建议
二、泰国汉语快速传播模式及其对汉语国际传播的启示 （一）汉语在泰国的快速传播是当今汉语国际
传播的一个奇迹 （二）泰国汉语教学是世界汉语教学的一面旗帜 （三）泰国启示——世界可以向泰
国借鉴什么?三、内罗毕大学孔子学院的经验对非洲汉语国际推广的启示 （一）非洲汉语国际推广的
历史与现状 （二）非洲汉语国际推广特色——以内罗毕大学孔子学院为例 （三）加快非洲汉语推广
进程的策略第四章 广播电影电视走出去一、中国广播影视走出去2010年度报告 （一）广播电视媒体国
际传播体系建设大步推进 （二）广播影视产品和服务出口再创新高 （三）广播影视国际推广营销力
度加大二、“长城平台”走出去的实施经验 （一）“长城平台”实践国家广播影视节目走出去战略的
主要做法 （二）“长城平台”的运行机制 （三）“长城平台”的成功经验三、中国影视传媒对中国
文化形象海外传播效果分析 （一）中国影视传媒对中国文化价值观的海外传播效果分析 （二）中国
影视传媒对中国文化符号的海外传播效果分析 （三）结论四、让中国电视走进德国——来自北京华韵
尚德公司的实践探索第五章 中国文化艺术走出去一、从关键词看中国文化走出去（2010） （一）推品
牌，继续丰富中国文化形象 （二）“一盘棋”，四个协调机制下形成合力 （三）“阵地战”，驻外
中国文化中心建设稳步推进 （四）产业输出、文化贸易走上前台 （五）问题与对策建议二、“欢乐
春节”的全球推广之路三、欧罗巴利亚中国艺术节：大文化的整体打包展示四、文化科技产业输出：
水晶石数字科技公司“三级跳”拿下伦敦奥运订单第六章 中国新闻出版走出去一、中国出版走出去年
度报告 （一）基本情况 （二）存在问题 （三）解决措施二、中国外文局本土化出版工作的现状及思
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考 （一）外文局本土化出版工作概况 （二）本土化出版工作中面临的问题和挑战 （三）推进本土化
工作的一些思考三、人民卫生出版社有限公司资本运作的实践与经验 （一）确立中医药图书走出去的
目标 （二）资本收购，大大拓展了人民卫生出版社的国际空间 （三）国际化团队、本土化经营，使
海外公司良性运转 （四）经验与体会四、中国漫画走进欧洲的探索与实践 （一）了解欧洲的读者和
文化消费习惯 （二）中外团队协同打造精品 （三）国内漫画市场的培育与政策期待 编后记
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