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内容概要

该书系传播学研究的前沿之作。
作者从系统论的视角，率先提出受众心理内容结构是由心理动力系统、心理选择系统、心理接受系统
、心理反应系统组成的完整的心理结构体系，全面阐释了受众接受传播信息的心理过程，从全新的意
义上探讨了受众接受传播信息的心理规律，具有鲜明的时代特色和创新意义。
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作者简介

孙平，副编审，河南省教育厅学术带头人。
华中师大教育学学士，中国社科院研究生毕业，河南大学新闻学研究生结业。
曾任《河南教育》编辑、记者，河南教育报刊社总编室副主任，《河南高教》副主编，《中学生时事
政治报》（初中）副主编，《小学生学习报》（五六年级版）执行主
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