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前言

　　为了满足参加2012年全国经济专业技术资格考试的考生的迫切需求，我们组织了有多年考试辅导
经验的专家学者，精心编写了这套《2012版全国经济专业技术资格考试讲义真题预测全攻略》丛书。
该考试分为初级、中级两个级次，每个级次共包括15个经济专业，通过该考试，是取得相应初级、中
级经济技术职称的必备条件。
　　本书在编写过程中，我们着力体现以下功能与特点：　　第一，与时俱进，紧扣大纲。
本书严格按照国家人事部颁布的最新全国经济专业技术资格考试大纲及指定教材编写，所选习题及答
案均以此为依据。
　　第二，科学的栏目设置。
本书按照“读书、做题、模考”三段学习法的科学思路相应设置了“考情分析”、“考点与真题解析
”、“本章同步自测”和“模拟试卷”等4个栏目，以全程辅导的形式帮助大家按照正确的方法复习
备考，这本书将成为您的考点背诵手册、练习题集、押题模考试卷。
　　第三，贴近实战，准确把握考试难度和命题特点。
众所周知，历年真题是最好的练习题。
本书在例题的选取上，以历年真题为主，让读者通过习题演练了解考试的重点、难点、难度等关键问
题，有的放矢，切实提高自己的实战能力和应试能力。
　　第四，答案解析详尽，便于读者自学。
大部分考生都是在职人士，主要依靠自学，很难有时间上辅导班。
本书基本上对每道习题都进行了详尽的答案解析，有问有答，非常便于读者自学。
　　在本书的使用中，大家只有结合科学的方法使用本书，才能取得事半功倍的效果，根据我们多年
的辅导经验，三段学习法是一种行之有效的好方法，该方法要求大家按照看书、做题、模拟考试等三
个阶段进行复习备考。
整个复习备考的过程中，每个阶段有着不同的任务，需要不折不扣地去完成。
　　第一阶段，认真地阅读教材。
本书的“考点精讲”部分，是对考试指定教材的提炼与归纳，可以帮助读者迅速的掌握学习的重点，
熟记常见的考点。
但是，对于重要的内容，还需要进一步阅读指定教材。
　　在基本内容的学习过程中，还必须参照学习“历年真题解析”，唯有如此，才能明白考试考什么
，怎么考，明白教材中的内容哪些需要理解，哪些需要熟记。
这对于提高学习的质量与效率至关重要。
　　第二阶段，进行各章节的习题演练。
阅读指定教材仅仅是初步掌握知识结构，这还不够，必须把知识转化为解题的能力，这就需要进行大
量的习题演练。
本书的“本章同步自测”部分提供了大量考点覆盖全面，接近考试真题，难易适中的练习题，更难能
可贵的是，本书对每一道习题均进行了精彩解答。
当我们学习完指定教材的一章内容之后，应该马上进行本章的习题演练，在这个过程中，可以对学习
的效果进行检查，迅速发现问题。
这是一个不可缺少的信息反馈的过程。
　　第三阶段，必须进行最少两次模拟考试。
因为正式的考试是在特定的环境下、在固定的时间内对解题能力的考查，它要求考生必须达到一定的
正确率和速度。
我们可以找一个与考试环境近似的环境，按照规定的时间进行模拟考试。
　　在每本书中，我们依据往年的考试命题规律和今年的考情动态，集思广益，编制了一套模拟试题
，并给予简明扼要的解答和提示，在考核重点、题型、题量、难度、命题风格等方面力求接近考试真
题，使广大读者在考试前能对自身的学习效果有一个全面的把握。
　　在模拟考试之后，需要重点总结哪些知识需要重新巩固，哪些属于会做但由于习惯性错误而做错
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的，以便在实际考试中发挥出最好的水平。
　　对于本套丛书的编写尽管我们已经殚精竭虑，但由于水平有限，时间紧迫，不周之处在所难免，
希望大家谅解。
最后，对一贯支持我们的广大读者朋友，和对本书的成书作出努力的朋友一并表示感谢。
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内容概要

　　本书根据最新修订的2012年《经济专业技术资格考试大纲》，严格依据全国经济专业技术资格考
试指定教材《工商管理（中级）》编写，旨在帮助参加2012年经济专业技术资格考试的人士自学、备
考、快速通关之用。

　　为方便应考者学习，本书共分为六大功能模块：考情分析、考点结构图、重要考点讲解、考试真
题分析、练习测试题、模拟试卷。

　　本书主要介绍了企业战略与经营决策、公司法人治理结构、市场营销与品牌建设、生产管理与控
制、物流管理、技术创新管理、人力资源规划与薪酬管理、企业投融资决策及重组。
本书对工商管理的内容进行了细致的讲述并结合真题分析，使应考者能够全面准确的了解工商管理的
相关知识，是应考者快速贯通考点、顺利通过考试的必备书籍。
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作者简介

　　索晓辉男，中央财经大学毕业，注册会计师。
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章节摘录

　　考点六行业环境分析　　（一）行业生命周期分析　　行业生命周期是行业演进的动态过程。
同任何事物一样，每一个行业都有自己产生和衰退的过程。
行业生命周期分为以下四个阶段。
　　1．形成期　　形成期是指某一行业刚出现的阶段。
在此阶段，有较多的小企业出现，因企业刚建立或刚生产某种产品，忙于发展各自的技术能力而不能
全力投入竞争，所以竞争压力较小。
研究开发产品和技术是这个阶段的重要职能，在营销上可着重广告宣传，增进顾客对产品的了解。
　　2．成长期　　进入成长期后，行业的产品已较完善，顾客对产品已有认识，市场迅速扩大，企
业的销售额和利润迅速增长。
同时，有不少后续企业参加进来，行业的规模扩大，竞争日趋激烈，那些不成功的企业已开始退出。
市场营销和生产管理成为关键性职能。
　　3．成熟期　　进入成熟期后，一方面，行业的市场已趋于饱和，销售额已难以增长，在此阶段
的后期销售额甚至开始下降；另一方面，行业内部竞争异常激烈，合并、兼并大量出现，许多小企业
退出，于是行业由分散走向集中，往往只留下少量的大企业。
产品成本和市场营销有效性成为企业成败的关键因素。
　　4．衰退期　　到了衰退期，市场萎缩，行业规模也缩小，留下的企业越来越少，竞争依然很残
酷。
这一阶段的行业就是所谓的“夕阳行业”，可能延续一段较长的时间，也可能迅速消失。
　　【例1-6】某企业目前竞争压力较小，企业规模也较小，同行业的企业数目众多，表明该企业处于
行业生命周期中的（）。
（2011年单选题）　　A．成长期B．成熟期C．衰退期D．形成期　　【解析】D形成期是指企业目前
竞争压力较小，企业规模小，同行业的企业数目众多。
　　⋯⋯

Page 11



第一图书网, tushu007.com
<<工商管理（中级）>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 12


