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内容概要

　　资本主义本性贪婪逐利，房地产或城市化在它的鞭策下，曾经狂舞迷醉，但是，房子不仅仅是商
品。
在转型思考的当下，感受房子精神里的忧伤和情怀，或者有不一样的价值观。
请让我们探讨，品牌价值、开发商品牌竞争价值、开发与文明价值、人居空间价值、营销价值、城市
化价值，为房子和城市，思索一点文明与美德。
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作者简介

　　毛恒谊.1978年生。
从事房地产营销创意与策划工作，12余年。
“非常道广告”、“非常道顾问机构”创始人。
同时正努力构建“晚稻田地产营销顾问”思想策划平台。
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书籍目录

序站在诗意狂欢的废墟上杨杰
写在前页
第一辑
　地产品牌的本质
　品牌的内核是良心
　品牌是非货币符号资本的另一种抽象资本
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　品牌树
　
第二辑
　房地产发展形态
　房地产的精细化和概念化时代
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第三辑
　地产价值
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　地产营销
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媒体关注与评论

　　无论是产品的静态持久性、城市发展的重要表征属性，以及基于消费者的特别重要商品的属性，
还是行业的资本和人才密集型属性，房地产行业理应成为品牌建设的成熟领域。
显然，目前还是行在路上。
《地产非常》基于当前房地产行业品牌认知和建设的诸多思考，可谓饥而捧肴。
　　&mdash;&mdash;楚天都市报地产部主任　 王从茜　　敢语一家言，偏执不偏狂。
作者浸淫房地产营销十余载，诸事思究，串珠成链，终成一著，谦言&ldquo;非常道&rdquo;，实则大
道通天，遂荐君同赏！
　　&mdash;&mdash;长江日报编委、广告部主任  李峰
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